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RESUMEN

El desarrollo del estudio es con la finalidad de poder distinguir los factores internos y externos
que inciden en la importacion de vehiculos. La investigacion se realizé con una muestra de
1077 empresas importadoras de las partidas arancelarias 8704211010, 8703231000,
8703239020. La metodologia que se utilizé es de tipo aplicada y enfoque cuantitativo. Asi
mismo, se recurrid a un disefio no experimental con alcance descriptivo, correlacional
explicativo. Cuyo andlisis se obtuvo mediante el software STATA ampliando un modelo de
regresion lineal mdltiple. Se concluye, que los factores internos que influyen en la
importacién de automdviles es la experiencia y el tamafio de las empresas, teniendo un coef
de 60.55189 y 304.2884 respectivamente. De otro lado, para los factores externos se
encontrd sobre la gama de los vehiculos ya que es significante porque el tipo de vehiculos
si influye al momento de la importacion. También otro factor es el COVID 19, con un coef de
308.41 al salir negativo significa que hubo una reduccidn en las importaciones por la cual si
ha tenido un impacto negativo para este sector. Otro factor es la distancia con -.016938 nos
guiere decir qgue mientras mas lejos es el pais de origen, se importan menos. En el valor
FOB el precio en la columna coef tiene un signo negativo -.0223976 ya que significa que al

aumentar el precio se importa menos vehiculos por ser mas caros.

Palabras claves: Factores internos, importacion, automotriz, factores externos.



ABSTRACT

The present study was carried out with the purpose of being able to identify the internal and
external factors that affect the importation of vehicles. The investigation was carried out with
a sample of 1077 importing companies of tariff headings 8704211010, 8703231000,
8703239020. The methodology used for this investigation is applied and has a quantum
approach. Likewise, a non-experimental design with a descriptive, explanatory and
correlational scope was used. Whose analysis was obtained using the STATA software by
expanding a multiple linear regression model. It is concluded that the internal factors that
influence the import of cars is the experience and the size of the companies, having a coef
of 60.55189 and -304.2884 respectively. On the other hand, for external factors, the range of
vehicles was found, since it is significant because the type of vehicle does influence the time
of importation. Also another factor is COVID 19, with a coef of -308.41 when it came out
negative that there was a significant reduction in imports for which it has had a negative
impact for this sector. Another factor is the distance with -.016938 means that the further
away the country of origin is, the less they are imported. In the FOB value, the price in the
coef column has a negative sign .0223976 since it means that by increasing the price fewer

vehicles are imported because they are more expensive.

Keywords: Internal factors, import, automotive, external factors.
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INTRODUCCION

Actualmente, importar vehiculos se ha convertido cada vez mas competitivo, llegando a
tener un gran desarrollo internacionalmente. La importacién de automdviles es una actividad
muy importante para el comercio exterior, donde algunos paises se encargan de fabricarlos
y ensamblarlos, asi mismo, otros paises requieren importarlos para poder satisfacer las
necesidades de los compradores. Actualmente, el Per( es uno de los grandes mercados que
importa automoviles debido a que no cuentan con una industria automotriz donde fabrican

los automoéviles.

Esta industria fue afectada por la crisis sanitaria, Segun la SUNAT en el afio 2020 las
importaciones de vehiculos y camionetas se redujo en un 45% y 28%, respectivamente. Sin
embargo, en el 2021 se dio una recuperacién econémica que afectd positivamente a la
industria automotriz, generé un aumento en las importaciones de vehiculos en un rango del
28% y de camionetas en un 65%. En el afio 2021, la venta de vehiculos nuevos estuvo
conformada por pick ups, camionetas, automdéviles, furgonetas, station wagons, SUV y
todoterreno, que aument6 a 158.100 unidades. La cifra es 45% mayor respecto al afio 2020
y 3,4% mayor al afio 2019. Los distribuidores e importadores de vehiculos del Perd son:
Mitsui Automotriz, Nissan del Perd, Ford, Grupo Derco, Tracto camiones, Autoland,
Autosumit, ALD y Grupo Maquinarias. Del mismo modo, Mitsui Automotriz actualmente se
convirtié en el concesionario nimero uno de la venta de Toyota del Perd, siendo Toyota del

Peru, la empresa que lidera en el sector automotriz.

El Pert cuenta con un tamafio de 1'285.220 km2, asi mismo con 32 millones de pobladores
gue actualmente en el territorio peruano circulan mas de 3 millones de automoviles, de los

cuales en automoviles y Station Wagon con un 59%, asi mismo con un 26% corresponde a

12



camionetas, buses con un 3%, camiones con un 8% y remolques y remolcadores con un
4%. El departamento que cuenta con el mayor niimero de vehiculos es Lima con un 66%,

seguido de Arequipa y La Libertad (Montoya, 2021).

Al ser el Pert uno de los paises importadores de vehiculos es importante poder identificar el
especificamente los factores internos y externos que realmente repercute en la importacién
de vehiculos, en la cual la informacién solo con data estadistica fue extraida de la pagina

Veritrade. El presente trabajo de investigacion difiere de 5 capitulos

En capitulo uno, describe la problematica, asi como también el problema general y
especificos, del mismo modo los objetivos que se procura obtener a lo largo de toda la
investigacion, la justificacion siendo teodrica, practica y metodoldgica. Finalmente, se termina

este capitulo con las limitaciones del trabajo de investigacion.

El segundo capitulo, describe los antecedentes tedricos de las variables a investigar, el
analisis bibliométrico, asi también las tendencias de publicaciones y autores de las distintas
variables, los antecedentes internacionales y nacionales. Asi mismo para este capitulo
también sefala la hipotesis de la investigacion, la operacién de las variables y el modelo

tedrico de la investigacion.

El tercer capitulo, detalla la metodologia que ha sido empleada durante la investigacion,
como el tipo, enfoque, disefio y alcance del presente estudio. Asi mismo, la poblacién, la

muestra, técnicas e instrumentos, proceso de recoleccion y procesamiento de datos.

El capitulo cuatro, muestra el analisis de los resultados. Que se dividieron en dos, siendo

resultados inferenciales y descriptivos de la investigacion.

13



Finalmente, el capitulo cinco, detalla la comparacion de resultados. Asi mismo, describe las
recomendaciones y conclusiones que se resolvieron haciendo el uso de la busqueda

bibliogréfica.

14



CAPITULO 1

PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

1.1. Descripcién de la realidad Problematica.

Actualmente, todo evoluciona de manera rapidamente, siendo el sector automotriz uno de
ellos en la cual ha tenido una gran evolucién a lo largo de dos siglos, teniendo grandes éxitos
y fracasos, teniendo una transformacion en tecnologia e innovacion. Por ello, el sector nacié
en Gran Bretafia, Francia, continuandolo Estados Unidos a finales del siglo XVIII, consistio
en reemplazar todo aquel vehiculo de carga, para rentabilizar el trabajo, acabando con la
implantacion del coche eléctrico hasta nuestros dias. A medida que se iban introduciendo

diferentes objetos: velocidades, volantes y freno de mano (Grimalt & Clavelinas 2020).

En la industria automotriz otro factor que influyd es la inflacién del pais desde mediados de
2021, la fluctuacién anual de precios al consumidor esta sobre el limite superior,
principalmente por los resultados de la primera vuelta electoral, provocando la subida de
precios de productos de importacion, como de bienes finales e insumos. Este aumento de
precios sucedi6 hasta finales del afio 2021. En consecuencia, el pais decidié en
abril eximir del ISC a la gasolina de 84 y 90 octanos y otros productos del petrdleo hasta el
30 de junio de 2022, ya que los precios de referencia del mercado internacional seguian
superando los 100 délares por barril en medio de los elevados precios de los combustibles.

(ASOCIACION AUTOMOTRIZ DEL PERU, 2022).

Por consiguiente, en el Peru el sector automotor, también ha sido afectado por el COVID-19,

no solo por el alto costo de vidas que se han perdido, sino también por el dafio producido a
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las economias. El sector automotriz es la industria mas importante en la economia a nivel
mundial. La crisis Sanitaria tuvo un impacto primero en Asia, China como origen y
propagacion del COVID-19, pero después el impacto se intensificd en el resto de todo el
mundo, en donde el sector se enfrentd a un duro descenso de la inversién y demanda. Donde
hubo una paralizacion de la economia, teniendo a trabajadores aislados en sus casas, las
empresas cerradas y las cadenas de suministro estancadas. En ese afio se vieron afectadas
considerablemente las pequefias y medianas (pymes), ya que constituyen el sector con
mayor incidencia de empleo, proporcionando bienes y servicios intermedios a las

multinacionales del automdvil (Organizacion internacional del trabajo, 2020).

Del mismo modo, Navas (2022) menciona que para el afio 2021 la produccion de
automaviles cerré con una caida del -7,5% siendo un total de 2.084.145 unidades, esto se
debié no solo a la crisis sanitaria si no a que hubo una gran crisis de los microchips
provocando el retroceso de la produccion. La escasez de los microchips ha sido uno de los
principales condicionante de la contraccién de la produccion respecto a los afios anteriores.
Una postura de falta de aprovisionamiento que ha concretado que, en el afio 2021 la
fabricacién se haya disminuido tanto en los paises top de fabricacién, como es el caso del
primer productor en Europa (Alemania) teniendo una caida del 11,7%, asi mismo en Reino

Unido con una caida de -6,1%. Finalmente, Italia con una caida de -1,5%.

De otro lado, Cantera (2022) menciona, que el conflicto bélico entre Ucrania y Rusia es otro
de los sucesos que afectd a la economia mundial, ya que ambos paises producen elementos
vitales para la industria automovilistica. Por tanto, Ucrania es el principal productor de
arneses para elaborar los autos, mientras tanto Rusia produce el 40% de paladio de todo el

mundo, un material importante en la industria. Ambos paises elaboran productos vitales para
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hacer autos y toda la industria automotriz, dejando al mundo sin 2.6 millones de autos

nuevos.

Ademas, Garcia (2022) menciona, que hubo un encarecimiento en los costos de los fletes
del transporte maritimo para la importacion de vehiculos. Esos precios empezaron a subir
en la segunda mitad del 2020, aumentando mas en el 2021, en comparacion al afio anterior
los fletes para el transporte de automoviles se han triplicado los precios en poco mas de un
afio. Conforme con el Global Container Freight Index, a partir del mes de diciembre del 2020,
en la cual se empezd a registrar un incremento constante en el precio de transportar un
container de unidad que equivale a 40 pies, valorizado en US$ 2.443.
La tendencia también se ha intensificado desde mayo de 2021, lo que llevé a un méaximo
histérico de $10,839 en septiembre de 2021. Los efectos resultantes incluyen impactos en
los inventarios localesy aumento de  costos 'y  preciosen todala cadena

de suministro. contribuyendo a la inflacién observada en muchos paises.

1.2. Formulacioén del Problema

1.2.1. Problema general

¢, Cudles son los factores internos y externos que influyen en la importacion de vehiculos

durante el periodo 2014-2021?

1.2.2. Problemas especificos
* ¢Como influye el tamafio y la experiencia de la empresa en la importacion de vehiculos
de autos, camionetas y similares a Perl durante el 2014- 20217
» ¢ Como impacto el Covid 19 y la distancia de los paises en la importacion de vehiculos

de autos, camionetas y similares durante el 2014-2021?
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* ¢CoOmo influye las gamas y precio de los vehiculos en la importacion de autos,
camionetas y similares durante el 2014-20217

1.3. Objetivos de la investigacion

1.3.1. Objetivo general

Identificar cuales son los factores que influyen en la importacion de vehiculos de autos,

camionetas y similares a Peru durante el 2014-2021.

1.3.2. Objetivos especificos

1. ldentificar como influye el tamafio y la experiencia de la empresa en la importacién de
vehiculos de autos, camionetas y similares a Peru durante el 2014- 2021.

2. Analizar el impacto del Covid 19 y la distancia de los paises donde se importa
vehiculos de autos, camionetas y similares durante el 2014-2021.

3. ldentificar como influye las gamas y precio de la importacién de vehiculos de autos,

camionetas y similares a Per( durante el 2014- 2021.

1.4. Justificacion de la investigacion

1.4.1. Justificacion Tedrica

En el presente estudio se busca en poder contribuir con informacién que permita
determinar los factores que influyen en la importacién de vehiculos de autos, camionetas

y similares a Pera durante el 2014-2021.
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1.4.2. Justificacion Metodolégica.

Para la presente investigacion se pudo utilizar un tipo de investigacion cuantitativa porque
fue compatible con el estudio. Asi mismo, se pudo recolectar la informacion con fuentes
secundarias y asi poder tener la creacién de un nuevo analisis, a través de las técnicas

estadisticas.
1.4.3. Justificacion practica

El presente trabajo de investigacién va a permitir tener un antecedente para las empresas
importadoras de automéviles para que puedan conocer los factores mas relevantes, y
puedan redisefiar sus politicas comerciales, de producciéon y marketing. En cuanto al
sector publico, la tesis puede servir para que los encargados politicos, como el Ministerio
de comercio exterior y turismo puedan identificar dichos factores externos para asi poder
reestructurar diversos factores que influyen a las exportaciones o importaciones en

muchos sectores de la economia.
1.5. Limitaciones de la investigacion.

De acuerdo a la revision de la literatura se ha identificado limitaciones de tiempo ya que
es corto para realizar la investigacién siendo solo 16 semanas. Asi mismo, otra limitacion
es que al analizar diversas empresas de vehiculos siendo de gran tamafio nos resulta
dificil encontrar algunas variables o diversas estrategias comerciales que suelen aplicar,
ya que son variables que pueden influir en la importacion, pero no nos ha sido posible
identificarlas con fuentes secundarias y tampoco es factible poder resolverlas de manera
primaria con alguna encuesta, ya que por ser empresas grandes son muy reacias a

responder cuestionarios.
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Otra limitacién es sobre el tema de la pagina Veritrade ya que a veces es complicada
realizar la descarga para obtener la informacién, ya que solo se puede obtener
informacién del 2014 hacia adelante, y no se puede analizar el comportamiento de las

importaciones de afios anteriores.
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CAPITULO 2

MARCO TEORICO E HIPOTESIS

2.1. Revision de la literatura

2.1.1. Andlisis bibliométrico

Se realizé una busqueda en la pagina de Scopus con los términos “import of

automoviles” “internal factors

(LT

. En la cual se identific6 para el término importacién de
automoviles 652 publicaciones de los cuales bajo el criterio de inclusion solo se considerd
397 resultados. Asi mismo, para el término internal factors en la cual se identificé un total de
900 publicaciones, de los cuales bajo el criterio de inclusion solo se considerd articulos
teniendo un total de 545 publicaciones. Del mismo modo, para el término external factors se
identificé un total de 1000 publicaciones, en la cual solo se consider6 320 un total de

publicaciones.
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Figura 1

Tendencia de publicaciones sobre importacion de automéviles
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Fuente: Tomados de los metadatos de Scopus

En la figura 1, se puede observar la tendencia de publicaciones desde el afio 20042022.
Teniendo como coeficiente de correlacién un R2 = 0.0254, en la cual se percibe que para el
afio 2012 y 2020 son las fechas en donde hubo mas publicaciones e investigaciones sobre
las importaciones de automoviles. Asi mismo para el afio 2012 hubo 30 publicaciones y para
el afilo 2020 con 35 publicaciones. Por dltimo, en el afio 2022 solo hubo 19 publicaciones

donde una decadencia en las publicaciones en comparacion a los afios anteriores.
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Figura 2

Tendencia de publicaciones sobre factores internos
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Fuente: Tomados de los metadatos de Scopus

En la figura 2 se observa sobre el nimero de publicaciones de los factores internos
realizadas cada afio desde el 2005-2022 teniendo un total de 544 publicaciones, asi mismo,
con un coeficiente de determinacion (R2) de 0.2129. En la cual para el afio 2012, se puede
observar que fue uno de los afios donde se hicieron mas publicaciones con un total de 48.
Siendo en el 2006 el afio en la cual se hicieron menos publicaciones siendo 15 y para el afio
2007 aumentaron en 10 publicaciones, llegando a un total de 25 publicaciones. Para el afio
2008 con 30 publicaciones. Asi mismo, para el afio 2020 y 2022 con 40 publicaciones para

ambos afnos.
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Figura 3

Tendencia de publicaciones sobre factores externos
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En la figura 3 se puede observar la tendencia de las publicaciones sobre factores externos

desde el afio 2003 hasta el 2022, teniendo un total de 320 publicaciones. Asi mismo,

teniendo un coeficiente de determinacion (R2) de 0.0566. Para el afio 2003 solo se encontré

2 publicaciones sobre los factores internos del comercio internacional, ya para el afio 2004

hubo un incremento de 20 publicaciones, ya que para ese afio tuvo un total de 22

publicaciones. Ademas, para los afios 2005 y 2017 se hicieron 36 y 32 publicaciones

respectivamente, siendo los afios en las cuales se encontraron la mayor cantidad de

investigaciones, a diferencia de los demas afios. Asi mismo, se puede observar que, en el

afio 2020, 2021 y 2022 se hicieron seguidamente 6 publicaciones de este tema.
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Tabla 1

Revistas con mas publicaciones de importacion de automoviles

Revista Publicaciones Citaciones
SAE Technical Papers 17 61
Energy Policy 4 77
Oil And Gas Journal 4 3
Energies 3 67
Journal Of Korea Trade 3 1
Materials Today Proceedings 3 3
Petrole Et Gaz Informations 3 3
ATA Journal 2 3
Accident Analysis And Prevention 2 224
Advanced Materials Research 2 3

Fuente: Tomados de los metadatos de Scopus

En la tabla 1 se observa 10 de las revistas que han publicado mas sobre importacién de
automoviles, teniendo 43 publicaciones con 445 citaciones en total. En la cual la revista con
mas publicaciones es SAE Technical Papers teniendo 17 publicaciones y con 61 citaciones.
Del mismo modo, la revista Energy Policy y Oil And Gas Journal con 4 publicaciones ambas,
teniendo 77 y 3 citaciones respectivamente. Seguidamente, las revistas Energies, Journal
Of Korea Trade, Materials Today Proceedings y Petrole Et Gaz Informations, teniendo las
cuatro revistas solo 3 publicaciones, con 67, 1, 3 y 3 citaciones respectivamente. Asi mismo,
para las revistas ATA Journal, Accident Analysis And Prevention y Advanced Materials

Research con 3, 224 y 3 citaciones respectivamente.
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Tabla 2

Revistas con mas publicaciones de factores internos

Revista Publicaciones Citaciones
SAE Technical Papers 9 66
Conference Series Earth And Environmental 6 4
European Economic Review 5 210
Journal Of International Economics 4 996
Resources Policy 4 46
Applied Economics 3 14
Applied Mechanics And Materials 3 2
Dili Xuebao Acta Geographica Sinica 3 9
E3s Web Of Conferences 3 1
Journal Of Cleaner Production 3 21

Fuente: Tomados de los metadatos de Scopus

En la tabla 2 se puede observar 10 revistas con mas publicaciones sobre factores internos,
en la cual la revista SAE Technical Papers cuenta con mas investigaciones teniendo un total
de 9 publicaciones y 66 citaciones. Asi mismo, la revista Conference Series Earth And
Environmental cuenta con 6 publicaciones y 4 citaciones. Del mismo modo, las revistas
European Economic Review cuenta con 5 publicaciones y 210 citaciones. Del mismo modo
las revistas Journal Of International Economics y Resources Policy teniendo ambas 4
publicaciones con 996 y 46 citaciones respectivamente.

Finalmente, las revistas Applied Economics, Applied Mechanics And Materials, Dili Xuebao
Acta Geographica Sinica, E3s Web Of Conferences y Journal Of Cleaner Production todas las

revistas con 3 publicaciones.
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Tabla 3

Revistas con mas publicaciones de factores externos

Revista Publicaciones Citaciones

Aesthetic Plastic Surgery 5 70

Portland International Conference On

Management Of Engineering And Technology

5 18
E3s Web Of Conferences 3 2
Cardiovascular And Interventional Radiology 2 60
Emerald Emerging Markets Case Studies 2 4
International Marketing Review 2 92
lop Conference Series Earth And Environmental
Science > o5
Sustainability Switzerland 2 36
Al And Society 1 10
AIDS Analysis Africa 1 9

Fuente: Tomados de los metadatos de Scopus

En la tabla 3 muestra el Ranking de las 10 revistas con mas publicaciones de factores externos
de los cuales se destaca que la revista Aesthetic Plastic Surgery con 5 publicaciones y 70
citaciones. Asi mismo, la revista Portland International Conference On Management Of
Engineering And Technology con 5 publicaciones y 18 citaciones. Asi mismo la empresa E3s

Web Of Conferences con 3 publicaciones y 2 citaciones. Las revistas con menos publicaciones
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son Al And Society y AIDS Analysis Africa con tan solo 1 publicacién ambas, pero con 10y 9

citaciones respectivamente.

Tabla 4

Autores con mas publicaciones de importacién de automaviles

Autores Publicaciones  Citaciones
Fergusson, I.F. 35 130
Fichtner, W. 13 33
Jochem, P. 10 33
Nanto, D.K. 3 15
Burck, C.G. 2 8
Canonica, A. 2 3
Chudnovsky, D. 2 13
Costin, M. 2 3
Daigo, I. 2 6

Fuente: Tomados de los metadatos de Scopus

Segun la tabla 4 podemos observar 10 autores mas productivos teniendo mas publicaciones
sobre importacion de automoviles. Se tiene a Fergusson, I.F como el autor mas destacado
gue cuenta con 35 publicaciones y 130 citaciones, por otro lado, tenemos a Fichtner, W. con
13 investigaciones publicadas y 33 citaciones. Asi mismo, al autor Jochem, P. con 10
investigaciones publicadas y 33 citaciones. Nanto, D.K. también otro autor que tuvo 3
publicaciones y 15 citaciones. Del mismo modo, Burck, C.G. cuenta con 2 publicaciones y 8
citaciones, asi mismo los autores Canonica, A, Chudnovsky, D. y Costin, M. cuenta con 2
publicaciones cada uno y con 3,13 y 3 citaciones

respectivamente. Por Ultimo, tenemos a Daigo, |. con 2 publicaciones y 6 citas.
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Tabla 5

Autores con mas publicaciones de factores internos

Autores Publicaciones  Citaciones
Blanchard, C.M. 28 90
Grladinovi¢, T. 13 26
Jelacic, D. 3 21
Miller, T. 3 15
Pischinger

S 3 34
Ushakov, D. 3 17
Van Dam, W. 2 15
Briano, E. 2 5
Caballini, C. 2 5
Callejas-Juarez, N. 2 3

Fuente: Tomados de los metadatos de Scopus

En la tabla 5 se muestra los autores con mas publicaciones sobre los factores internos. Se
tiene al autor Blanchard, C.M. con 28 publicaciones y 90 citaciones. Asi mismo, Grladinovi¢,
T. tiene 13 publicaciones y 26 citaciones. Asi mismo, los autores Jelaci¢, D, Miller, T.,
Pischinger, S., Ushakov, D. que cuentan con 3 publicaciones cada autor y 21, 15, 34y 17
citaciones respectivamente. Por otro lado, Van Dam, W. cuenta con 2 publicaciones y 15
citaciones. Briano, E. y Caballini, C. ambos autores cuentan con 2 publicaciones y 5

citaciones. Finalmente, Callejas-Juarez, N. con 2 publicaciones y 3 citaciones.
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Tabla 6
Autores con mas publicaciones de factores externos

Autor Publicaciones Citaciones
Nanto, D.K. 28 85
Saarenketo, S. 15 25
Ushakov, D. 12 30
Xu, S. 5 15
Zhu, K. 5 12
Alzhanova, F.G. 3 7
Barabash, V. 3 14
Brenner, W. 2 5
Brocke, H. 2 6
Bruszt, L. 2 2
Buran, B. 2 2

Fuente: Tomados de los metadatos de Scopus

En la tabla 6 se observa los autores con mas publicaciones sobre los factores externos,
teniendo como autor que tiene mas publicaciones es Nanto, D.K con 28 publicaciones y 85
citaciones. Asi mismo, Saarenketo, S con 15 investigaciones publicadas y 25 citaciones,
Ushakov, D. el autor cuenta con 12 publicaciones y 30 citaciones. Ademas, los autores Xu,
S. y Zhu, K. cuenta con 5 publicaciones cada autor, teniendo 15 y 12 citaciones
respectivamente. Asi mismo, Alzhanova, F.G. y Barabash, V. con 3 investigaciones, teniendo
7 y 14 citaciones respectivamente. Brenner W, Brocke, H, Bruszt, L. y Buran, B. ya que
representan los autores con menos trabajos publicados de investigacion, teniendo 6, 2 y 2

citaciones respectivamente.
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2.2. Revision de los antecedentes de las investigaciones

Para la elaboracion de este trabajo de investigacidbn se buscan bases tedricas de las
principales fuentes de datos bibliograficos como Scielo, Scopus, Google académico y otros.

A continuacion, se presenta las investigaciones de los siguientes autores.

2.2.1. Antecedentes internacionales

Huerta & Contreras (2010) en su investigacion que tiene como objetivo poder analizar entre
los resultados y el tamafio de las empresas, realizando una blUsqueda bibliografica, los
autores utilizaron la técnica para datos de papel. Se concluye que hay relacién de manera
positiva entre los resultados y el tamafio de la empresa, lo que permite confirmar que el
tamafio de una organizacién es una variable fundamental porque se ha descubierto que el
tamafio afecta el desempefio de la empresa.

Esta investigacion es relevante debido a que se encontré un factor interno, que es el tamafio
de la empresa ya que esa dimension si influye en la produccion o rentabilidad de una
organizacion.

Asi mismo, Mufioz & Lopez (2020) menciona en su investigacion sobre las importaciones de
vehiculos chinos y los efectos en el mercado de Ecuador. menciona que el sector
automovilistico en el mercado internacional a tenido un gran crecimiento y desarrollo ya que
ha ido incrementando la competitividad de produccion, calidad y ventas. La investigacion
tiene un enfoque cuantitativo revelando factores como es la eficiencia y precio del consumo
de combustible y modelos aerodindmicos. En cuanto al estado de las importaciones se
diagnéstica dos periodos, donde el primero es del 2015-2017 teniendo un mayor crecimiento
de US$426 millones de doélares, en cuanto al periodo 2018-2019 el inicio de la decadencia
en diciembre de 2019, que cerré en US$321 millones de délares, esto se debid al inicio de

la pandemia ya que se vio afectado por la crisis sanitaria.
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En esta investigacién se encontraron factores externos que influye a la importacién de
vehiculos, siendo el aumento del precio del combustible, las importaciones en valor
monetario teniendo un aumento para un periodo y una decadencia para el siguiente periodo

debido a la crisis sanitaria.

Colobén & Jimenez (2022) en su investigacion sobre la importacion de autos y el impacto de
la economia de las empresas importadoras en Ecuador. Menciona que las importaciones en
el pais de Ecuador en los afios han sufrido grandes cambios ya sean cambios internos o
externos de las distintas empresas dedicadas a este sector. Para el afio 2015 este sector se
vio afectado a la reduccién del precio de petréleo. Asi mismo para el afio 2016 se siguio
presentando reducciones en las importaciones debido a que hubo una contraccion politica y
econdmica del pais que ocasioné que disminuya las importaciones. Para los afios 2017 y
2018 hubo aumento con respecto a las ventas de automoviles debido que para esos afios
se ratificé que no exista ninguna de las restricciones al momento de importar vehiculos. Para
el afio 2019, las importaciones tuvieron un escenario positivo, ya que se debi6 a que las
importaciones y exportaciones aumentaron un 4% y 11% respectivamente. En el 2020 el
estado ecuatoriano decretd estado de emergencia debido a la crisis sanitaria, lo cual
ocasion6 que diversas empresas tengan un impacto negativo registrando pérdidas en los

niveles de ventas de vehiculos importados.

Esta investigacion es relevante debido a que se encontraron factores externos que influyen
a la importacién de vehiculos que hicieron que las distintas empresas que importan
automoviles tuvieran una gran variacién en sus ventas anuales. En la investigacion se
determind factores externos como las restricciones gubernamentales, crisis sanitaria y caida

del precio del petréleo.
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Por otro, en el informe de la OECD (2017) menciona que, en los paises de Republica Checa,
Francia, Polonia y Espafia, la relacién entre tamafio de las empresas, siendo grandes o
pequefia o medianas (REMYPE) se mide por el numero de los colaboradores y la
productividad, quiere decir que al aumentar el tamafio de las empresas aumenta su
productividad. En cambio, en otros paises como Paises Bajos y Reino Unido, se observa
que la produccién de las empresas grandes no es superior al de las empresas de menor
tamafio. Por tanto, las diferencias de la produccién entre empresas grandes y las pequenas
cambian considerablemente entre sectores y paises. Se concluye que la existencia de

factores internos y externos determina la produccién de las organizaciones.

Esta investigacion es relevante debido a que se encontraron factores internos de las
empresas como es el tamafio que influye en la produccién, ya se grande, mediana o pequefia

empresa.

Asi mismo, Belda (2020) Con la ayuda de las investigaciones mencionadas por él en su
investigacion sobre factores internos y externos delas organizaciones, podemos
reconocer la importancia de la calidad en la gestion empresarial yla
produccién corporativa. Los resultados muestran que las practicas de gestién empresarial,
la calidad institucional y el entorno empresarial juntos promueven la productividad de las
empresas. Sin embargo, se tienen en cuenta las diferencias segun el tamafio o tamafio de
las empresas, de modo que las empresas mas pequefas tienen una
menor produccion, que puede aumentar si mejoran sus practicas de gestion yla oferta
de capital fisico por trabajador. Ademas, cuando las organizaciones invierten en mejorar el

entorno local para las empresas, aumentan la probabilidad de un mayor éxito empresarial.

Esta investigacion es relevante debido a que se encontraron factores internos de las

empresas como es el tamafio que influye en la productividad.
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Hoyos y Sastoque (2020) menciona en su investigacion sobre el Marketing online como una
oportunidad para las Mypes colombianas en momentos de crisis. La crisis Sanitaria Covid-
19 no solo fue un desafio en la salud de las personas, sino que desestabiliz6 el sistema
econdémico de todos los paises, afectando a las medianas y pequefias empresas (Pymes),
ocupando estas el 28% del PBI, 37% de la produccion territorial y con un 67% del empleo.
La digitalizacion se convirti6 en un instrumento de apoyo para todas empresas,
convirtiéndolas en ser competitivas en el mercado ya sea nacional o internacional, siendo el
Marketing una serie de estrategias que permite a las pequefias y medianas empresas
(Remype) que tengan un comercio internacional, haciendo presencia en las paginas web y

redes sociales brindando un mayor alcance de sus productos.

En este apartado se identificé un factor interno que también interviene en la importacion de
automoviles, siendo el tamafio de la empresa y el marketing digital que aumentd su uso de

la digitalizacion debido a un factor externo que seria el Covid-19.

Millan (2009) menciona en su investigacién que las empresas importadoras desde el inicio
de sus actividades cayeron en varias oportunidades en sobrecostos de la importacién por
diferentes factores ya sean internos o externos. Millan (2009) llegé a la conclusién de su
investigacion que existen factores que afectan y entorpecen el adecuado proceso del
comercio internacional desde que la mercancia sale del pais de origen, se encuentran
contratiempos como los problemas del transporte, demoras en las aduanas, al cargar y
descargar el buque. Asi mismo, como la volatilidad del délar y el precio monetario de todos
los productos importados. El sobrecosto en la importacion se da por los factores que no se

pueden controlar.
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En esta investigacion se encontraron factores externos que influye en el comercio
internacional, siendo el aumento del precio del dolar, las importaciones en valor monetario,

infraestructura y demoras en las aduanas.

Pinzén (2010) en su investigacion que tuvo como finalidad de conocer el comportamiento y
dinamica de la industria automotriz en Colombia, haciendo énfasis en los vehiculos de gama
media, ya que es el segmento con mayor demanda en el mercado automotriz colombiano.
En su investigacion llegé a la conclusion que del sector automotriz que mas ha movido son
las ventas de los automéviles de gama media siendo las marcas, Renault, Chevrolet, Fiat y
entre otras. Mejor dicho, que por cada 100 carros que se venden, solo el 65% pertenecen a
la gama media y el otro 35% esta en la gama alta, baja y en autos de servicio publico. Asi
mismo, menciona que con la globalizacion la tendencia en el mercado sera la diferenciacion
en las lineas de producto las ensambladoras no les quedara otro camino que enfocarse en

nichos mucho més especializados para poder rivalizar en el comercio internacional.

Esta investigacion es relevante debido a que se encontraron factores externos que
realmente influyen al momento de poder adquirir un automavil, en la investigacién se pudo
determinar que las tendencias o gamas de vehiculos si influyen en las importaciones, siendo

la gama media con mas tendencia en el mercado.

Por otro lado, Cabeza y Villegas (2016) en su investigacion sobre los factores que afectan
en el éxito o fracaso de las Pymes, menciona que las pequefias y medianas empresas a
pesar de la importancia estratégica y econdmica vienen enfrentando problemas que afectan
su crecimiento, siendo la falta de competitividad y la baja productividad, teniendo escaso
acceso a incentivos y créditos, uso de tecnologias obsoletas, la falta de una cultura
empresarial, falta de capacitacion gerencial y laboral. Estos y otros factores no permiten a

que las PYMES cuenten con una alta productividad en las pequefias y medianas empresas.
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Esta investigacion es relevante debido a que se encontraron factores internos que realmente
influyen en el comercio internacional, en la investigacion se pudo determinar que el tamafio

de las empresas si influyen, tanto en la produccién y la competitividad en el mercado.

Asi mismo, Vesga (2021) menciona en su investigacion que el Covid-19 trajo consecuencias
en el comercio internacional, siendo los cierres las restricciones de movilidad y los cierres
de las fronteras de los paises. Del mismo modo, con este factor que tuvo un impacto negativo
en el comercio internacional se redujo en un 18,4% en el 2° trimestre del afio 2020 en
comparacion con el afio 2019. En Latinoamérica, las importaciones y exportaciones tuvieron
un descenso del 17% entre enero y mayo del afio 2020, ya que hubo restricciones en
movilidad y transporte, disminuyé la demanda de los productos que causé un alza en los

precios.

Esta investigacién es relevante debido a que se encontraron factores externos que
realmente influyen en el comercio internacional, en la investigacion se pudo determinar que

la crisis sanitaria Covid-19 tuvo un impacto negativo en el mercado internacional.

Por dltimo, Tejeda (2019) en su investigacion que tiene por objetivo determinar los factores
gue inciden para facilitar la importacion. Se concluye que los factores que incide son el precio
internacional de la mercancia, la calidad del producto, y sobre todo la competitividad y
experiencia que tienen las empresas, ya que al tener mas conocimiento en las importaciones
aumenta la posibilidad de poder tener una mayor productividad, siendo la experiencia un
factor importante en el sector de las importaciones. Del mismo modo, la experiencia resulta

ser importante en la negociacion y busqueda con los proveedores.

Esta investigacion es relevante debido a que se encontraron factores internos que realmente
influyen en el comercio internacional, en la investigacion se pudo determinar que la

experiencia impacta al momento de realizar una importacion en el mercado internacional.
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De los estudios internacionales revisados se puede identificar que los factores internos que
han sido analizados por los autores mencionados influyen en el comercio internacional de

vehiculos son: Tamafio, antigiedad o experiencia de las empresas.

Por su parte, en lo que resalta a los factores externos los autores en mencion han identificado
lo siguiente: Covid-19, aumento de precio de combustible, importacién en valor monetario,
gamas o tendencias. Por lo tanto, la presente investigacion analizara sus dichas
dimensiones de factores internos y externos que influyen en la importacién de vehiculos de

autos, camionetas y similares a Peru durante el 2014-2021.

2.2.2. Antecedentes Nacionales

Carrillo & Vilchez (2021) estudia sobre los factores externos que influyen en la importaciéon
de vehiculos asiaticos, ya que menciona que, en los ultimos cinco afios, importar productos
del sector automovilistico ha disminuido en un 6% al afio debido a varias causas que
impidieron poder importar este sector. Agregando a lo anterior, se llegd a los resultados que
los factores externos que afecta en poder importar seria los problemas de la cadena logistica
local en los terminales portuarios, debido a que en el Puerto de Callao su infraestructura es
deficiente, existe congestion en los muelles, fallas en el sistema de los terminales portuarios,
es por ello, que todos estos problemas han hecho que la importacion tenga una gran
afectacion. También otro factor es la escasa inversion extranjera ya que para este sector es
muy reducida. Finalmente, el covid-19 una pandemia llevando una crisis mundial, afectado
por la interrupcion de la cadena de suministro, escasez de la demanda y cierres de las
fabricas.

En esta investigacion a nivel nacional se identificé factores externos que influyen a la
importacion del sector automotriz seria, la mala infraestructura de los puertos que hay en el

Perq, las fallas del sistema, la escasa inversion extranjera y el Covid 19.
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Asi mismo, Zamora (2013) en su investigacion sobre la competitividad en el comercio
internacional, que tuvo como obijetivo saber si los costos o distancia influye en el transporte
internacional, menciona que el transporte internacional atraviesa por muchos retos ya que
hubo un incremento en el precio de combustible es por ello que segln la distancia que exista
entre los puertos los costos de transporte aumentan. Se concluye que el precio de los
productos aumenta debido a las distancias entre el pais de origen y destino final de la

mercancia.

En esta investigacion a nivel nacional se identifico factores externos que influyen en el
comercio internacional, siendo la distancia entre un pais de origen al pais de destino es que

influye en el precio de la mercancia.

De los estudios nacionales revisados en lo que resalta a los factores externos los autores en
mencion han identificado lo siguiente: El Covid- 19 y la distancia. Por lo tanto, la presente
investigacion analizara sus dichas dimensiones de factores internos y externos que influyen
en la importacion de vehiculos de autos, camionetas y similares a Peru durante el 2014-

2021.

2.3. Teoria de los factores internos

2.3.1. Fundamentos conceptuales de los factores internos.

Huerta & Navas (2004) menciona en su teoria que la empresa se reconoce como un conjunto
particular y ordenado de capacidades y recursos diferentes, generando desarrollo y van
mejorando con el paso de los meses o afios. También, menciona que los factores internos
es un conjunto de factores disponibles que se encuentran en una organizacion ya sea porque
tiene su control efectivo o0 porque le pertenece, siendo vinculados en la empresa, como el

tamafio de la empresa, los procedimientos, la marca, los colaboradores calificados,
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contactos comerciales, los afios de experiencia, independientemente lo que representen

debilidades o fortalezas de la empresa.

Por otra parte, Hill (2015) en su teoria que menciona sobre los factores que siempre se
presentan en el comercio internacional, ya que es la cantidad de recursos que dispone un
pais, en la cual estas puedes ser como oportunidades o amenazas que se deben de
aprovechar para competir a nivel nacional o internacional. Estos factores son el capital

humano, la tierra y capital que tiene un estado.

Por otra parte, Blazquez y Dorta (2006) menciona que los factores que promueven o
condicionan el desarrollo de las empresas se ve en aumento cuanto el punto de referencia
se concentra en los distintos elementos internos de una empresa, que puede generar
potencialidades. En cambio, en los ultimos afios se ha manifestado nuevas preferencias en
la cual se ha centrado en el estudio de las potencialidades internas que ayudan a explicar el
posicionamiento en el mercado o las ventajas competitivas que determinadas empresas han
ido alcanzando con el tiempo. A lo anterior dicho, se han tomado como potencialidades
internas que promueven el crecimiento: el tamafio y la edad de una empresa, la estructura

de propiedad, la motivacidon y la gestién del conocimiento.

2.3.2. Tamafo de la empresa

Amato (2004) en su teoria menciona que el tamafio de empresa puede influir en los
resultados, afirma que las grandes y pequefias empresas pueden permitir a una serie de
ventajas, pero las empresas medianas no logran promover ventajas estratégicas. Lo
anterior se debe a que las pequefias empresas pueden captar segmentos de mercado,
mientras que las grandes pueden seguir una estrategia de marketing amplia basada en una

marca conocida y/o economias de escala. Por otro lado, las empresas medianas son
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demasiado grandes para abordar nichos de mercado y no tienen el tamafio adecuado para

abordar una estrategia de marketing amplia.

Asi mismo, Mallo (2015) menciona que el tamafio de las empresas son caracteristicas a las
que se refieren a varios aspectos estructurales que se desempeian en el desarrollo de las
importaciones, indica que existe relacion entre el tamafo y la intensidad de las importaciones
porque las grandes empresas cuentan con experiencia y va a permitir competir mas en los
mercados internacionales. La innovacién en las grandesy pequefias empresas crea
un area de ampliacion del conocimiento que fomenta la mejora continua como ventaja

competitiva que conduce a un mayor rendimiento empresatrial.

2.4. Teoria de los factores externos

2.4.1. Fundamentos conceptuales de los factores externos

Rodriguez (2022) en su teoria menciona que los factores externos de las organizaciones
influyen en la rentabilidad y el crecimiento de las empresas, siendo las guerras, las fuerzas
econdmicas, sucesos politicos y las nuevas tecnologias, creando una serie de oportunidades
y amenazas, en la cual pueden resultar muy beneficiosas, impulsando al crecimiento ya sea
lento o acelerado. Asi mismo, las empresas deben adaptarse a los cambios que surgen en

el ambiente externo de las empresas.

Por otra parte, Blazquez y Dorta (2006) menciona que al hablar de factores externos es
fomentar a la gerencia de una empresa a poder tomar decisiones, encaminadas al
crecimiento y produccién de una organizacion, al hablar de factores externos quiere decir
gue son factores econdmicos, politicos, sociales y tecnoldgicos, cualquiera de ellos puede
influir en la toma de dicha determinacion. Dichos factores se agrupan en factores externos

relativos y factores externos macroentorno. Del mismo modo, para los factores externos
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relativos tiene que ver sobre el entorno sectorial de una organizacion, constituido por
clientes, proveedores y competidores. Para los factores externos macroentorno esta incluido
la demanda, la accesibilidad de créditos, apoyo gubernamental y las mejoras con la

tecnologia.
2.4.2. Covid-19

La ORGANIZACION MUNDIAL DE LA SALUD (2021) menciona que el Covid-19 es una
enfermedad viral que se produce por el SARS-COV 2 (Coronavirus) esta enfermedad es viral
ya que se origin6 debido a sindromes respiratorios. Hoy por hoy es una enfermedad que se
ha extendido por todo el mundo, cerrando fabricas, paralizando la economia ya que no habia

mano de obra y a todos los trabajadores mandaron a confinamiento.
2.4.3. Valor de la mercancia

El valor que se le aplica a la mercancia y se hace referencia al precio FOB, ya que es un
Incoterm mas utilizado en el comercio internacional, ya sea para la importaciéon o
exportacion. Se debe tener en cuenta que la empresa exportadora asumira los riegos y
costes hasta que la mercancia esta puesta en el puerto de embarque, en otras palabras, el
comprador- importador evitara todas las gestiones operativas adicionales previos al inicio

del transporte de mercancia via maritima (Logisber, 2012).
2.5. Teoria de la importacion del sector automovilistico
2.5.1. Fundamentos Conceptuales de importacion.

MINCETUR (2009) menciona que la importacion se entiende por el ingreso de los servicios
y mercancias de forma legal procedentes de otro pais. Del mismo modo, este proceso
funciona para abastecer los mercados nacionales ya que presenta insuficiencia en la

produccién y son claves para poder asegurar la produccién y consumo nacional. En el caso
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de los productos importados siendo de insumos o alta tecnologia para las industrias
vinculadas a distintos sectores como energia, comunicaciones, transportes, mineria,
alimentacion, entre otros. Importar insumos para la produccion sigue siendo la clave pieza
para el fomento e impulso de la competitividad de todas las empresas u organizaciones, y

poder tener precios competitivos.

2.5.2. INCOTERMS

Los incoterms son términos creados por la CCl (Camara de Comercio Internacional) ya que
son reconocidos a nivel internacional. Asi mismo, estos términos se utilizan en los contratos
de compra- venta internacional y se utiliza para poder decidir si el importador o exportador
es quién paga el seguro, el flete, definir el lugar donde el exportador entrega la mercancia al

importador, otros tipos de gastos ya sean portuarios o aduaneros MINCETUR (2009)

2.5.3. Tributos de Importacion

La importacién de automéviles se pagan tributos como los Ad/Valorem que este se aplica al
valor en aduana determinado concorde al sistema de valoracién en vigencia, el cual esta
conformado por la suma del valor FOB, FLETE (Transporte internacional) y seguro (costo
necesario para cubrir dafios durante el transporte, carga, descarga y manipulacion de la
mercancia hasta el lugar de destino). Asi como también, el Impuesto Selectivo al Consumo donde
se tiene que aplicar sobre los derechos arancelarios Ad/Valorem y la suma del Valor en Aduana.
Del mismo modo, el IGV (Impuesto General a las Ventas) siendo el 16%, del mismo modo, el
Impuesto de Promocién Municipal que es el 2%, estos se aplican sobre los Derechos
Arancelarios Ad/Valorem, la suma del valor en aduana y el Impuesto Selectivo al Consumo de
corresponder. Los tributos son cancelados previa numeracién de la Declaracion aduanera de
Mercancias (DAM), adjuntado con el importe de percepcidn del Impuesto General de las Ventas

(IGV) que se especifica aplicando el porcentaje correspondiente sobre la suma del valor en
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aduana y del consolidado de los impuestos de importacion. Esto corresponde a una tasa del 10%

por ser la primera importacion y de 3.5% para la segunda y demas importaciones (SUNAT, 2021).
2.5.4 Documentacioén Exigible para importar autos
2.5.4.1. Requisitos y documentos para importar vehiculos Usados.

Para la importacién de vehiculos usados solo se permite al territorio nacional, automéviles
gasolineros que cumplan con los requisitos minimos de calidad como es la antigiiedad,

siniestrabilidad, kilometraje, emisiones de gases contaminantes, timén a la izquierda.

Antigliedad: Debe ser no mayor de 2 afios, la antigliedad debe ser contado a partir del
afo de modelo.

Siniestrabilidad: ElI automévil no debe haber sufrido algun siniestro, en otras palabras,
choque lateral, trasero o frontal, aplastamiento, volcadura, incendio, dafio por agua
(sumergimiento o inundacién).

Kilometraje: A continuacion, se detalla el recorrido de los vehiculos autorizados para la
importacion.

Tabla 7

Kilometraje de Vehiculos Motorizados para la importacion.

CATEGORIA ANTIGUEDAD RECORRIDO MAX
MAXIMA (ANOS) (KILOMETRAJE)
L 2 20,000
M1 2 32,000
M2 2 36,000
M3 2 120,000
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N1 2 36,000

N2 2 120,000

N3 2 240,000

Fuente: Elaboracion propia, con informacién de SUNAT.

El cumplimiento de este requisito de calidad debera ser acreditado porla
SUNAT, cuyo kilometraje real deberd quedar reflejado en los documentos. Por tanto, los
organismos de certificacion deberan hacer constar en el correspondiente informe de

inspeccion que el vehiculo cumple con este requisito en relacion con su estadidad.

El timén: La ubicacion del timén debe ser originalmente instalado de fabrica para el lado
izquierdo. No se permite el ingreso de automdviles de timén original a la derecha que

fueron transformados a la izquierda.

Asi mismo, para importar vehiculos usados también se requieren de documentos:

1. DAM: Debe consignar el cédigo de identificacion vehicular, el nUmero de registro de
homologacion y las caracteristicas que corresponde de acuerdo al anexo V del
reglamento nacional de automaviles.

2. Fichatécnica de vehiculos especiales y usados, registrando los codigos de identificacion
de vehiculos.

3. Informe de inspeccién manifestado por la entidad verificadora, indicando que se ejecut6
la inspecciéon documental y fisica del automovil. Asi mismo, indicando que cuenta con las
exigencias técnicas y se cumple con las normas vigentes en materia permisibles de

emisiones contaminantes.
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2.5.4.2. Requisitos y documentos para importar vehiculos Nuevos.

En la figura 4 se observa que documentos se exige al momento de importar vehiculos.
Segun la SUNAT (2021), menciona que la importacion es efectuada por persona natural o

juridica y que existen documentos que se exigen al momento de importar los vehiculos.

Figura 4

Documentos para importar vehiculos

Declaracion Poliza de
Factura

aduanera de ; Seguros
p Comercial :
Mercancias (opcional)

!

Documento de
transporte
Internacional

1

Volante de

despacho

4

Constancia del
fabricante o
representante
autorizado

Fuente: Elaboracion propia, con informacién de Industries Automotive.

En la figura 4 se observa que uno de los documentos principales es la DAM (Declaracion
Aduanera de mercancias), asi mismo la pdliza de seguro que es opcional. También, se
requiere el documento de transporte internacional que puede ser el conocimiento de

embarque para transporte maritimo, carta Porte para transporte terrestre o la guia aérea,
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estos documentos es segln el medio de transporte que se utiliza en las importaciones de
vehiculos. Asi mismo, los importadores deben consignar en la DAM, el codigo de
identificacion vehicular, nUmero de registro de homologacién que te lo brinda el fabricador,
caracteristicas que corresponden al anexo V del Reglamento Nacional de vehiculos,
constancia del fabricante o representante legal de la marca, certificado de conformidad de
cumplimiento sirve para poder identificar si todo el vehiculo cumple con los estandares de
calidad, que ofrece una unidad de certificacion autorizada por el Ministerio de Transportes
y Comunicaciones (Direccién General de Tréafico Terrestre) - DGCT-MTC, que certifica la

conformidad del vehiculo con el modelo homologado.

2.5.5. Proceso de produccién de un vehiculo

Aungue el proceso de produccién de un coche completo puede tardar unas 20 horas (si
lo miramos por unidad). Por ello, los procesos de fabricacion de vehiculos se muestran a

continuacion.

Figura 5

Proceso general para la elaboracion de vehiculos

[ Fundicion ] e [ Ensamblado }

!

{ Estampado ]

!

[ Blindaje ]

Fuente: Elaboracion propia, con informacién de Industries Automotive.
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En la figura 5 se puede observar todo el proceso de elaboracién de un vehiculo de manera

general que inicia desde la fundicidn que es preparar todo los repuestos y piezas para ir

elaborando los vehiculos, el segundo proceso es el ensamblado que se iran uniendo todas

las piezas para ir formando el vehiculo, como tercer proceso es el estampado. Como ultimo

proceso se tiene el blindaje. A continuacion, en la figura 6 se detalla cada proceso de

elaboracion de vehiculos.

Figura 6

Etapas del proceso de produccion del vehiculo
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En la figura 6 se observa las etapas de todo el proceso para elaborar un vehiculo, como

primera etapa se puede observar a la separacion y recepcién de piezas, en ese proceso la

gran la mayoria de las partes o piezas individuales que son manufacturadas en distintas
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fabricas o plantas especialistas en cada uno de estos elementos. Por consiguiente, sera
labor de los departamentos de compras y, posteriormente, de almacén y logistica, el
realizar las operaciones pertinentes, con el fin de tener un inventario constante y suficiente
de todas las piezas, para mas adelante clasificarlas y distribuirlas en las distintas
estaciones de trabajo. Asi mismo, para la segunda etapa de elaboracién de un vehiculo y
ya que las piezas se tienen disponibles en cada estacion, se ejecuta el corte de las piezas
metalicas que servirdn como el armazoén del carro. Por otro lado, en la tercera etapa del
proceso de elaboracién de un vehiculo se trata de todos los procesos de Soldadura, pues
ahi se ensamblan las piezas de la carroceria, plataforma y chasis mediante maquinas y
robots de Soldadura, con el fin de construir el cuerpo del vehiculo. Para el cuarto paso se
tiene que realizar el proceso del pintado, ya que para ello se desarrollan cuatro etapas en
un horno especial para ese proceso, en la cual primero se concentra en una solucion
quimica que prepara el acero para recibir la pintura, después se aplica en la parte interior
y exterior una capa anticorrosion, tercer proceso del pintado es el sellamiento de los
paneles y por ultimo los robots suministran la capa de color definitiva, para que después
pueda pasar por el area de secado. Para la quinta etapa se utilizan los procesos de
Soldadura, pese a que son acompanados de otras actividades robéticas y manuales de
ajuste y atornillado. Asi mismo, para la sexta etapa de la elaboracién de vehiculo es poder
terminar en vestir al carro a través de 3 fases principales, la primera fase seria ensamblaje
de piezas plasticas que completan la carroceria, tal y como es el parachoques, la segunda
fase es la instalacion de sistemas luminicos y ruedas, por ultimo, fijaciébn de lunas
delanteras y traseras. Para la séptima etapa los técnicos y operadores terminan los
acabados interiores del vehiculo, que incluye: alfombrado, asientos, cableado eléctrico y
luces, volante, salpicadero, cinturones, manijas, botones, etc. Para la etapa ocho, antes de

gue los automoviles dejen la linea de montaje, cada automavil obtiene una inspeccioén final
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por parte de los operadores, con el fin de que se tenga la certeza de que el auto cumpla
con todos los criterios de calidad. Para posteriormente inyectar los fluidos necesarios. Para
la Ultima etapa del proceso el vehiculo pasa por un banco de pruebas donde se le haran
valoraciones: Mecanicas, eléctricas, comprobacién de aceleracién y frenado, pruebas de
lluvia para detectar entrada de agua, respuesta de amortiguadores y direccion. Por lo que
se refiere que al aprobar cada evaluaciéon se da por concluido el proceso de elaboracion
de vehiculos y pueda ser ya comercializado en puntos de venta (BRITISH, 2020).

2.5.6. Logistica de vehiculos terminados

Cuero & Roa (2015), menciona que la logistica se refiere a la parte de todo el proceso de
gestion de la cadena de suministro que se encarga de la implementacién, planificacién y
control eficiente de los materiales o producto final, asi como también la distribuciéon desde
el punto de origen hasta el punto de destino. También menciona que este proceso es clave
para lograr la efectividad y eficiencia.

Asi mismo, Cuero & Roa (2015) menciona que, a diferencia de otros tipos de logistica, para
este sector los procesos son singulares debido a la gestion de almacenamiento y dafios.
Por lo tanto, cumple un rol muy fundamental en el sector automovilistico, no solo en la
distribucién del vehiculo final sino en la elaboracién para que lleguen a tiempo todo los
accesorios o autopartes. La logistica de los vehiculos, es un proceso muy complejo ya que
se centra en la calidad y puntualidad al distribuir los vehiculos.

2.5.7. Vias de Transporte en la industria automotriz

2.5.7.1. Aérea

Esta via no es las mas utilizada por el sector automotriz para transportar vehiculos
terminados porque ocupan mucho espacio y el costo es muy caro. En cambio, hay

aerolineas que brindan este servicio para clientes muy reducidos. Esta via si cumple un rol
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importante para el transporte de autopartes, ya que algunos accesorios son mas pequefias
y faciles de transportar de forma aérea AKZENT (2021).

2.5.7.2. Terrestre

Este tipo de transporte es el mas utilizado para trayectos cortos, a nivel nacional cuando
los vehiculos llegan al puerto y estos son trasladados a los diferentes puntos de venta o
donde decida el importador. De esta forma, son trasladados por un camién y utilizan una
plataforma porta-automoviles que permite llevar varios vehiculos en un solo viaje AKZENT
(2021).

2.5.7.3. Maritima

Este medio de transporte es el mas utilizado por la industria automotriz para la distribucion
de los vehiculos terminados, siendo el trdnsito muy largo, pero es la opcibn mas
econdmica. Asimismo, este medio de transporte permite cargar una mayor cantidad de
vehiculos. Existen los barcos Ro-Ro camiones y autos, este término en inglés “roll-on / roll-
off” y sirve para los buques que trasladan rodados. Los buques tienen rampas que facilitan
la carga y descarga de los vehiculos. Para asi poder evitar las averias por estiba y
desestiba de cualquier automovil. De igual forma este tipo de embarcacién permite el
traslado de una gran cantidad de vehiculos que brinda un servicio especial para la industria

automotriz AKZENT (2021).
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Figura 7

Medios de Transporte empleados en la importacion de autos 2014-2021

6% 5%

= MARITIMA = TERRESTRE AEREA

Fuente: Elaboracion Propia, con informacion de Statista.

En la figura 7, se muestra la data estadistica de los medios de transporte que se emplea
en la importaciéon de vehiculos. En la cuél con un 89% se utiliza el transporte maritimo,
siendo el unico medio de transporte que puede soportar millones de toneladas en peso, en
la cual se ha convertido en una de las opciones mas econémicas para el transporte de
vehiculos. Asi mismo, el transporte aéreo con un 5%, a pesar que no es tan usado también
juega un papel importante en la importacion de automéviles ya que es una forma rapida de
trasladar vehiculos y permite el traslado de a todo el mundo. Por ultimo, otro medio de
transporte utilizado en la comercializacion de vehiculos es el transporte terrestre con un
6%, este medio de transporte se usa mas en el pais de destino ya que se tiene que trasladar

el vehiculo al cliente final.

2.5.8. Transporte Roll On- Roll Of
El transporte Ro-Ro es un bugue maritimo que se distinguen porque solo transportan
vehiculos y es perfecto para asi se pueda agilizar las operaciones, minimizando averias

por estiba y desestiba, lo cual permite un servicio seguro y rapido.
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2.5.9. Distribucion Fisica Internacional

Antdn (2012), menciona que es un proceso de operaciones para que se pueda trasladar la

mercancia de un producto desde el local del exportador hasta el local del comprador o

importador.

2.5.10. Proceso de importacion de Vehiculos

El proceso de importacién de vehiculos de otros paises hacia Peru puede ser realizada por

personas juridicas o naturales siempre que cuando cuenten con RUC que se encuentren

registrados como importadores en SUNAT (Superintendencia Nacional de Aduanas y de

Administracion Tributaria) y no tenga la condicion de no habido.

Figura 8

Proceso de importacion
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Fuente: Elaboracion propia, con informacién de diario del exportador.
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En la figura 8 se observa el actual proceso de importacion de vehiculos, en la cual como
primer proceso seria elegir al proveedor mediante un estudio de mercado, de igual forma
poder identificar qué tipo de vehiculos son los que se importaran, asi mismo definir el

INCOTERM siendo el mas utilizado el FOB. Como segundo proceso es realizar la
cotizacion internacional, hacer la negociacion de fletes, asi como conocer el puerto de
embarque, puerto de destino e identificar la linea naviera en la cual se encargara del
traslado de los vehiculos. También, se debe definir la obtencién de seguros y el medio de
pago. Otro proceso es la llegada de los vehiculos al puerto de destino, en donde se hara
el desembarqgue de los vehiculos, como cuarto proceso en agente aduanal que sera quien
recepciona los documentos, calcula aranceles, clasifica la mercancia. Asi mismo la Aduana
que hace el primer reconocimiento de la mercancia. Del mismo modo como otro proceso
es el transporte a su destino final en la cual ahi es trasladado por los portacoches.
Finalmente, el ultimo proceso es la llegada de los vehiculos a su destino final o almacén
del importador.

En la cual los vehiculos son importados de dos formas, siendo la primera en la via RO-RO
y la segunda en contenedores. Para la primera forma que es el transporte RO-RO es el
tipo de buque especial de transporte de automoviles, en la cual tiene una capacidad para
transportar un aproximado de 7200 automdviles, donde van asegurados a la plataforma del
buque. Asi mismo, la segunda forma de poder importar vehiculos es haciendo el uso de
contenedores de 40 Pies que en metros seria: 2.4 de ancho, 12.2 de largo y 2.7 de alto sin
sufrir dafio alguno de los vehiculos, teniendo una descarga segura cuando llega al puerto
de destino, ya que se utiliza el método de carga de doble amarre con puentes, en donde
los autos o vehiculos estan suspendido pero estaticos en posiciones de descanso donde

el centro de gravedad varia segun la inclinacion que se le da.
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2.5.11. Tendencias.

Gama alta: La tendencia de vehiculos de gama alta, se refiere a los autos de lujo, con un
nivel de calidad excepcional, comodidad, prestaciones y tecnologia en comparacién con
los vehiculos convencionales. Los automéviles de gama alta estan disefiados para
complacer los deseos y necesidades de los choferes que buscan la maxima exclusividad,
confort y calidad. En otras palabras, siempre ofrecen un equipamiento y disefio superior a

sSus usuarios.

Gama Media: Los de gama media son autos que presentan un disefio moderno y atractivo
tanto en su interior como su exterior, también como comodidad y espacio para los
ocupantes. Este tipo de tendencia estan disefiados para ofrecer eficiencia y rendimiento
en el uso de combustible. En definitiva, los automéviles de gama media se resaltan por
combinar un disefio llamativo con eficiencia, tecnologia y comodidad avanzada. Este
acoplamiento de caracteristicas los transforma en una alternativa atractiva para aquellos

gue buscan vehiculos versatiles que se acople a las necesidades diarias.

Gama Baja: Los vehiculos de gama baja estan relacionados por el precio y tamafio, que

carecen de funciones de alta tecnologia.

2.6. Formulacion de Hipotesis

2.6.1. Hipotesis General

Al revisar la literatura se han identificado investigaciones parecidas que también analizan los
vinculos tedricos de los factores internos y externos que influyen en la importacion de

vehiculos. Por ejemplo, Belda (2020) sostiene que los factores ya sean internos o externos
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son importantes ya que contribuyen conjuntamente a la productividad empresarial. En base

a los argumentos expuestos se ha formulado la siguiente hipo6tesis general.

HG: Los factores internos y externos influyen positivamente en la importacién de vehiculos

de autos, camionetas y similares a Peru durante el 2014- 2021.

2.6.2. Hipotesis Especifica

Al revisar los antecedentes de la literatura se encontrd la investigacion de Millan (2009) que
menciona que existen factores internos y externos que afectan y entorpecen el adecuado
proceso del comercio internacional desde que la mercancia se encuentra en el pais de

origen. En base a lo anterior se formulan las siguientes hipétesis especificas:

Hel. El tamafio y la experiencia de la empresa incide positivamente en la importacion de

vehiculos de autos, camionetas y similares a Peru durante el 2014-2021.

He2. El Covid 19 y la distancia de los paises incide negativamente en la importacion de

vehiculos de autos, camionetas y similares a Peru durante el 2014-2021

He3. Las gamas y precio inciden positivamente en las importaciones de autos, camionetas

y similares entre los afios 2014-2021
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2.7. Operacionalizacion de la Variable

TABLA 8

Matriz operacional de la variable

Variables  Dimensiones Indicadores Fuente de informacién

Factores internos Tamafio de la el Remype

Registro Remype

Numero de Trabajadores

De la ficha ruc de la
SUNAT

Experiencia Afos de experiencia en el mercado  De la ficha ruc de la
SUNAT
Factores Externos Precio VALOR $ CIF Operatividad Aduanera
Sunat
Crisis La pandemia del covid-19 Busqueda web
Tendencia Gama alta Busqueda web
Gama Media Busqueda web
Gama Baja Busqueda web
Importacion de Importacion en  valor Fob Millones de ddlares Operatividad Aduanera

vehiculos de autos, monetario

Sunat

camionetas y similares. Importacion en valor Fisico Unidades

Operatividad Aduanera
Sunat

Nota: Elaboracion propia



2.8. Modelo tedrico de investigacion

Figura 9

Modelo Tedrico de la investigacion

Tamaiio de
empresas

Experiencia

Covid-19

Importacion de autos,
camionetas y similares.

Fuente: Elaboracién propia

En la figura 9 se observa el esquema que se plante6 sobre el modelo teérico que se va a
utilizar en la presente investigacion, teniendo la variable y sus dimensiones. Asi mismo,
Belda (2020) menciona que para aumentar la produccién en una determinada economia se
requiere mejoras en la productividad de las empresas, lo que llevaria a un éxito empresarial.
Para que se pueda lograr ello, se requiere analizar los factores internos y externos, y poder
identificar cuales influyen en su productividad. También menciona que los factores internos
deben ser gestionados y dominados por las propias empresas y los factores externos son

relativos al entorno de las empresas que pueden afectar de forma positiva o negativa, ya

gue se encuentran fuera de los controles de una organizacion.
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CAPITULO 3

MARCO METODOLOGICO

3.1. Metodologia de la investigacion

3.1.1. Tipo de Investigacion

Para este apartado, Muntané (2010) sostiene que la investigacion puede ser de tipo basica
0 aplicada. La investigacién aplicada se caracteriza porque busca la utilizacién de los
conocimientos que se logran, ya que dependen de los resultados y avances de método de
investigacion basica. Por lo tanto, el presente trabajo de estudio es de tipo aplicada porque
se va a utilizar las investigaciones adquiridas y poder implementar en la practica de la

presente investigacion.

3.1.2. Enfoque de investigacion

Segun, Hernandez et al (2014) menciona que existe muchas formas para investigar o
generar conocimientos, ya que pueden ser de enfoque cualitativo, cuantitativo o mixto.
Siendo el enfoque cuantitativo un conjunto de sucesos secuenciales y probatorio, este
enfoque se utiliza el razonamiento deductivo o la loégica. Asi mismo, permite analizar la
realidad y permite que esta sea objetiva gracias a la utilizacion de datos numéricos y analisis
estadisticos. Por lo tanto, el trabajo tiene un enfoque cuantitativo usando la investigacion
estadistica y bibliografica sobre las importaciones del sector automotriz, para asi poder

analizar los factores que influyen en la importacion del sector.
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3.1.3. Disefo de investigacion

En relacién al disefio de la investigaciébn segun, Hérnandez et al (2014) menciona que
pueden ser experimentales y no experimentales, se refiere al método para poder obtener la
informacién con el fin de responder el planteamiento del problema. En el presente estudio
se recurrio a un disefio no experimental con datos de panel que incluye informacion
transversal y longitudinal de las DUAS correspondiente de las empresas importadoras de las
partidas arancelarias 8704211010, 8703231000, 8703239020. autos, camionetas y similares

a Peru durante el 2014-2021.
3.1.4. Alcance de la investigacion

Al revisar sobre los conocimientos previos sobre el alcance de la investigacién Hérnandez
et al (2014), mencionan que hay investigaciones exploratorias, descriptivas, correlacionales
y explicativas teniendo una importancia en la investigacion para poder establecer limites
metodoldgicos y conceptuales. Es por ello, que la presente investigacion tiene un alcance
descriptivo, explicativo y correlacional porque se buscara describir explicar y buscar la
relacion entre los factores internos y externos que influyen en la importacién de autos,

camionetas y similares.

3.2. Delimitacioén de la investigacion
Campo de estudio: Ciencias Sociales.
Area de estudio: Economia, negocios.

Sub area de estudio: Negocios, administracion.

Linea de investigacion: Investigacion sobre la informacién para la administracién de las

MiPyME para el crecimiento econémico.

Delimitacion geografica: Pais Perd.
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Delimitacidon Sustantiva: La investigacion sera una busqueda a través de SUNAT.

Delimitacion temporal: 2014-2021.

3.3. Poblacién y muestra

3.3.1. Poblacién

Arias (2016) menciona que la poblacion no es solo referirse a personas, también se puede
referir a muestras biologicas, hospitales, animales, objetos, organizaciones, familia,
empresas, etc. Siendo un conjunto limitado, definido y accesible, ya que forma parte para la
eleccién de la muestra. En cuanto a la poblacién del presente estudio de investigacidén son
las 1077 empresas importadoras de autos, camionetas y similares a Per( durante el 2014-
2021, que importan productos del sector automotriz de las partidas arancelarias

8704211010, 8703231000, 8703239020.

3.3.2. Muestra

La muestra corresponde al estudio de las 1077 empresas que importan autos, camionetas y

similares a Perd durante el 2014-2021, se trabajara con la misma poblacién.

3.4. Técnicas, instrumentos y fuentes de recoleccién de datos.

3.4.1. Técnicas de recoleccion de datos

Bernal (2010), menciona que para llevar a cabo una investigacion se necesita de técnicas
usando instrumentos y herramientas para la recoleccidon de la informacién en la cual buscan
responder a las preguntas de investigacion, existen diferentes técnicas para la recoleccion
de datos, en las cuales, la revision bibliografica, el cuestionario, la entrevista, fichas de
observacion y entre otros. La técnica para la presente investigacion es el analisis

documental.
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3.4.2. Instrumentos de recoleccién de datos

Para este apartado, el instrumento mas adecuado es la ficha de recoleccién de datos ya que

se realiz6 revision bibliografica y analisis documentario de diversas fuentes de informacion.

3.4.3. Fuentes de recoleccion de datos.

Las fuentes de recopilacion de datos para la presente investigacion son de fuentes
secundarias, provenientes de Operatividad Aduanera de SUNAT, MINCETUR, INFOTRADE,
TRADE MAP y Busqueda web, reportes estadisticos que permiten recoger la informacion de

manera objetiva.

3.5. Validez y confiabilidad del instrumento

Para este apartado, no se necesita de la validacion de juicios de expertos, ya que la
informacién obtenida sera por fuentes de datos secundarios que son validadas por las

distintas instituciones publicas y privadas.

3.6. Proceso de recoleccién y procesamiento de datos

3.6.1. Proceso de recoleccién de datos.

Para poder recopilar informacion se realiz6 los siguientes pasos:

1. Busqueda de informacién e indagacién de las partidas arancelarias 8704211010,
8703231000, 8703239020 en la pagina Veritrade, pagina de inteligencia comercial
usadas por las empresas importadoras.

2. Investigacién en paginas confiables como SUNAT, consultas REMYPE, datos macros.

3. Se guardé ordenadamente la informacion.
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3.6.2. Procesamiento de datos

Para el procesamiento de datos se realizo los siguientes pasos:

1. Toda la informacién se recolecté en una ficha Excel obteniendo la informacion de las
distintas dimensiones.
2. Se proces6 toda la informacién mediante el Software Stata ampliando un modelo de

regresion lineal.

Montero (2016), menciona que un modelo de regresiéon lineal mdltiple intenta ajustar
modelos lineales entre una variable dependiente y mas de unas pocas variables
independientes. Es importante probar la  heterocedasticidad, la multicolinealidad vy

la especificacion en este tipo de modelos
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CAPITULO 4

RESULTADOS DE LA INVESTIGACION

4.1. Resultados descriptivos

A través del software STATA se realiz6 la siguiente tabla para poder determinar el promedio
(Mean), la desviacion estandar (Std, Dev), el valor minimo (Min) y el valor Maximo (Max) de
las distintas dimensiones. Para hallar los siguientes resultados se usé el comando sum en
la cual se import6 a través de una hoja de calculo de Excel, donde se tenia toda la

informacién y datos recopilados.
TABLA 9

Descripcion de las dimensiones sobre las importaciones de vehiculos

Variable Obs Mean S5td. Dev. Min Max
VEHTICUOLOS 1,078 508. 3896 1518.742 1 12243
REMYPE 1,077 185701 .3B90459 0 1
ANTIGUEDAD 1,078 11.85714 10.91344 0 55
ALTA 1,078 .1883631 . 3485419 0 1
MEDIA 1,078 . 7300447 .40175 0 1
CoOvVID 1,078 .1057514 . 3076619 0 1
DISTANCIA 1,078 11736.06 5385.084 1141 15548
FOB 1,078 13530.03 11264.25 500 105279

Se puede observar que es una tabla estadistica descriptiva de los datos para cada una de
las dimensiones en la cual (obs) es la cantidad de observaciones correspondientes a la
importacion de autos, camionetas y similares a Peru desde el 2014- 2021. Asi mismo, se
observa que el promedio (Mean) de la dimension tamafio de las empresas importadoras

(REMYPE) es de .185701, la experiencia (ANTIGUEDAD) teniendo un promedio de
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11.85714. Para las distintas gamas de autos, se tiene como gama alta un promedio de
.1883631 y la gama media con promedio de .7300447. Asi mismo, para la dimensién COVID
se obtuvo un promedio de .1057514, también para la distancia desde el pais de origen hacia
el pais de destino, se obtiene un promedio de 11736.06. Por ultimo, en la dimensién de precio

FOB el promedio es de 13930.03.

Ademas, en la desviacion Estandar para la dimension niumero de vehiculos se obtuvo una
desviacion de 1518.742, para el tamafio de la empresa (REMYPE) se obtuvo de resultado
.3890459. Asi mismo en la dimension afios de experiencia de cada empresa importadora
(ANTIGUEDAD) con 10.91344. En cuanto, a las gamas de los vehiculos, en la gama alta, se
obtuvo un resultado de .3485419, asi como también en la gama media se obtuvo una
desviacion de .40175. En la crisis sanitaria (COVID) se obtuvo de resultado .3076619, en la
distancia (KM) 5385.084, en la dimension importaciones en valor monetario (FOB) es de

11264.25.
Figura 10

Tamafio de las empresas importadoras de vehiculos desde el 2014-2022

18.57%

81.43%

" No REMYPE REMYPE

Fuente: Elaboracion propia, con informacion del registro Nacional de la micro y pequefa
empresa.

En la figura 10 se observa que de las 1077 empresas que importan automoviles de las

distintas partidas arancelarias 8704211010, 8703231000, 8703239020, solo 877 empresas
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corresponden a las que no son micro y pequefias empresas con un 81.43%. Asi mismo, para
las que son micro y pequefias empresas solo son 200 empresas con un 18.57% que importan
productos de este sector automotriz. Al ser Micro y pequefias empresas segun los resultados

importan menos vehiculos.

La mayoria de las micro y pequefias empresas consideran que el costo de mantener a los
empleados en némina es demasiado alto y
ademas puede generar problemas adicionales como reclamos o quejas de los empleados,
pagos de compensaciones u otros; que no estan preparados para afrontar o resolver. Sin
embargo, no conocen el sistema operativo especial conocido como Remype. Donde ofrece
diversas facilidades y beneficios para que unaempresa,ya seauna micro 0 una
PyME, pueda acercarse alos tramites y conseguir que sus empleados se incorporen
a la némina, disfrutando de beneficios que le ayudardn a alcanzar sus metas financieras.
Remype es una plataforma en linea del gobierno peruano que tiene como objetivo registrar
a todas las microy medianas empresas ubicadas en todo el Perd, con el objetivo
de ofrecerles incentivos fiscales y laborales para que puedan enfocarse en el mercado y

desarrollarse generando asi desarrollo y empleo para las familias peruanas (MTPE, 2016).
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TABLA 10

Cantidad de automéviles importados desde el 2014-2021

80000

70000 N B CE :

60000 e o )
soo B B B B P
40000

30000

20000

10000

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

Fuente: Elaboracién propia, con informacion de Veritrade

En la tabla 10 se observa una evoluciéon en las importaciones de autos de las partidas
arancelarias 8704211010, 8703231000, 8703239020 desde el afio 2014 al 2022. Para el afio
2014 se puede notar una gran evolucién ya que se importaron 73 952 automdéviles. En el
2015 se importd 70 969 automdviles teniendo una decadencia minima para ese afio. Asi
mismo, para el 2016 se importaron 69 286 vehiculos teniendo una decadencia en
comparacion a los afios 2014 y 2015. Para el 2017 hubo un incremento positivo para ese
afio ya que se importaron 71 677 vehiculos. En el afio 2018 fue una caida total ya que fue
uno de los afios en la cual se importaron 43 519 vehiculos. Para el 2019 se observa que
hubo un incremento muy favorable de 22 356 de vehiculos importados mas para ese afio,
importandose un total de 65 875 vehiculos. Asi mismo, para el 2020 hubo un descenso en
la importacién al igual que el afio 2018, debido a que se inici6 la pandemia Covid 19,
importandose 41 589 vehiculos. Finalmente, para el afio 2021 hubo una evolucion positiva

donde se importé un total de 59 416.
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TABLA 11

Evolucién de importacién de vehiculos en valor FOB desde el 2014-2021
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Fuente: Elaboracion propia, con informacion de Veritrade.

En la tabla 11 se observa sobre las evoluciones desde el afio 2014 al 2021 de las
importaciones de vehiculos en valor FOB de las partidas arancelarias 8704211010,
8703231000, 8703239020. Para el afio 2014 se importaron 1 099 890 756 ddlares
americanos importando vehiculos de gama media y baja. Asi mismo para el afio 2015 se
importaron también automoviles de gama media y baja siendo un total de 1 044 634 676 en
ddlares americanos. Las importaciones de vehiculos en los afios 2014 y 2015 tuvieron una
reduccién debido a la alternativa de los vehiculos asiaticos de menor precio en el mercado,
creando reduccion en la compra de automéviles de gama alta y media procedente de los
paises que gozan de beneficios arancelarios. También para el afio 2016 hubo un incremento
ya que se import6 vehiculos de gama alta, media y baja en la cual se importé 1 937 075 722
dolares americanos. Para el afio 2017 hubo una decadencia minima donde se importé un
total de 1 731 882 581 ddlares americanos. Para el afio 2018 se import6 899 174 026 dolares

americanos, teniendo una reducciébn maxima en las importaciones, debido a que los
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vehiculos nuevos de las partidas mencionadas sufrieron un incremento del Impuesto
Selectivo al Consumo (ISC) teniendo un cambio considerable del 0% al 10% para los
vehiculos, con la cual se buscaba el mejoramiento del recaudo tributario. Asi mismo hubo
un incremento elevado para el afio 2019 se importé 1 577 170 296 dolares americanos, a
pesar de ser afio pre pandemia. Para el afio 2020 inicié la pandemia COVID 19 donde se
importé 1 140 617 209 ddlares americanos. Finalmente, para el afio 2021 se import6 1 505

142 037 dolares americanos.

TABLA 12

Evolucién de las importaciones de la partida arancelaria 8704211010 desde el 2014-2021.
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Fuente: Elaboracién propia, con informacion de Veritrade.

En la tabla 12 se observa la evolucién de la partida arancelaria 8704211010 con descripcion
CAMIONETAS PICK-UP ENSAMBLADAS en la cual ha tenido aumento afio tras afio. Para
el afio 2014 se importaron 196 352 032 doélares americanos. Asi mismo, para el afio 2015
se import6é 219 209 012 ddlares americanos. También, para el afio 2016 se importd 449 156

429 ddlares americanos teniendo un incremento en los afios anteriores. Asi mismo, para el
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afio 2017 se import6 458 467 076 dolares americanos teniendo un incremento de 9 310 647
dolares americanos con respecto al afio anterior. Para el afio 2018 se import6 426 614 284
ddlares americanos teniendo una decadencia minima con respecto al afio anterior. En el afio
2019 hubo un incremento donde se importdé 565 288 751 délares americanos. Para el afio
2020 se import6 348 721 311 délares americanos teniendo un descenso con respecto al afio
anterior debido a la pandemia. Finalmente, para el afio 2021 se importé 693 757 517 dolares

americanos.
TABLA 13

Evolucién de las importaciones de la partida arancelaria 8703239020 desde el 2014-2021.
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Fuente: Elaboracién propia, con informacion de Veritrade.

En la tabla 13 se observa la evolucidon de las importaciones de la partida arancelaria
8703239020 con descripcién los deméas ensamblados del periodo 2014-2021. En el tiempo
analizado, para el afio 2014 se import6 835 079 244 délares americanos. Asi mismo, para el
afio 2015 se importé 756 021 997 dolares americanos teniendo una decadencia minima

hacia el afio anterior. Para el afio 2016 se importd 1 427 574 360 dolares americanos
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teniendo un incremento positivo. Del mismo modo, para el afio 2017 se importé 1 101 339
878 dolares americanos, teniendo una decadencia de 32 623 449 ddlares. Para el afio 2018
se importd 291 988 638 dolares americanos teniendo una caida a las importaciones. Asi
mismo, para el afio 2019 se importd 844 221 368 dolares americanos teniendo un incremento
positivo para ese afio. También, para el afio 2020 se import6 700 671 727 dolares

americanos. Finalmente, en el 2021 se importd 717 392 324 ddlares americanos.
TABLA 14

Evolucién de las importaciones de la partida arancelaria 8703231000 desde el 2014-2021.
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Fuente: Elaboracion propia, con informacion de Veritrade.

En la tabla 14 se observa la evolucion de las importaciones de la partida arancelaria
8703231000 con descripcidn traccion en las cuatro ruedas. Para el afio 2014 se importd 68
459 480 ddlares americanos. Asi mismo, para el afio 2015 se import6é 69 403 666 dblares
americanos teniendo una reduccién de 944 186 dolares con respecto al afio anterior. Para
el afio 2016 se importé 60 344 932 ddlares americanos. También, para el afio 2017 se
import6 172 075 627 dolares americanos. Para el afio 2018 se importé 180 571 104 délares

teniendo una decadencia con respecto a los afios anteriores. Asi mismo, para el afio 2019
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se import6 167 660 177 dolares en la cual se tuvo un incremento positivo en comparacion
con el afio 2018. También, para el afio 2020 se import6 91 224 171 délares. Finalmente, para

el afio 2021 se importé 93 992 196 ddlares americanos.
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Figura 11

Paises exportadores de vehiculos del afio 2014
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Fuente: Elaboracion propia, con informacion de Veritrade.

En la siguiente figura se observa los principales paises donde el Pert importé los vehiculos
del afio 2014, donde se import6 un total de 73952 vehiculos. Siendo Corea del sur el principal
pais donde se import6 en ese afo 22 566 automoviles. Por consiguiente, Japén con 11668
vehiculos, en México con 11 238 vehiculos importados para ese afio. Tailandia con 9104
vehiculos que se importaron para ese afio. En Estados Unidos 4147 importados, en
Alemania 2783. Asi mismo, Colombia con 2659 vehiculos importados para el afio 2014.
También para China 2562. Finalmente, otros paises en la cual se import6 un total de 7225
vehiculos conformados por los paises de Brasil, Reino Unido, Indonesia, Argentina, India,
Francia, Espafia, Bélgica, Federacion Rusa, Hungria, Eslovaquia, Canada, Austria, Suecia,

Italia, Chile y Paises Bajos.
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Figura 12

Paises exportadores de vehiculos del afio 2021
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Fuente: Elaboracion propia, con informacion de Veritrade.

En la figura 12 se observa los principales paises donde se importan los autos, camionetas y
similares, en la cual Alemania ocupa el 20.8% del total de las importaciones para el afio 2021
en donde se importaron 12 895 vehiculos, asi mismo China con 10 075 vehiculos importados
en el mismo afo ocupando el 18.3% del total de vehiculos importados por cada pais. Japén
se import6 8 129 vehiculos teniendo el 15.2% de las importaciones totales para ese afio. Del
mismo modo, México con un total de 7 952 vehiculos. En Estados Unidos se importaron 6
599 vehiculos, para Corea del Sur 4 372 vehiculos. En Tailandia se importaron 2 774
automoviles, mientras que en los otros paises en la cual se import6 6 620 vehiculos,
conformada por los paises de India, Estados Unidos, Indonesia, Hungria, Reino Unido,
Colombia, Alemania, Suecia, Bélgica, Francia, Eslovaquia, Canadéa, Paises Bajos, Austria,

Espafia, Italia, Irlanda.
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Figura N° 13

Cuadro General de los principales exportadores
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Fuente: Elaboracion propia, con informacion de Veritrade.

En la figura N° 13 se muestra los exportadores de vehiculos de manera general, siendo
Alemania el principal pais exportador a nivel mundial con un 23%, asi mismo China con un
16%, por consiguiente, Japon con un 15%. Estados Unidos, Corea del Sur, México y argentina

con un 14%, 12%, 10% y 8% respectivamente.
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TABLA 15

Kilémetros de los paises donde se importa vehiculos desde el 2014-2022

PAIS DISTANCIA PAIS DISTANCIA
“TAILANDIA 19161 KM FEDERACION RUSA 13822 KM
INDONESIA 18533 KM ESLOVAQUIA 11122 KM
CHINA 17053 KM SUECIA 11098 KM
INDIA 16956 KM AUSTRIA 10730 KM
COREA DEL SUR 16260 KM ITALIA 10493 KM
JAPON 15515 KM PAISES BAJOS 10164 KM
HUNGRIA 11099 KM BELGICA 10066 KM
ALEMANIA 10492 KM FRANCIA 9783 KM
REINO UNIDO 9744 KM IRLANDA 9348 KM
ESPANA 9001 KM CANADA 7818 KM
ESTADOS UNIDOS 5582 KM COREA DEL NORTE 4847 KM
ARGENTINA 5108 KM CHILE 2967 KM
BRASIL 5016 KM PANAMA 2087 KM
MEXICO 4721 KM MONTENEGRO 1847 KM
COLOMBIA 1716 KM ECUADOR 1810 KM

Fuente: Elaboracion propia, con informacion de Veritrade.

En la tabla 15 se muestra los paises y las distancias lineales de cada pais de origen a pais de
destino (Kildmetros) en las cuales se importan los vehiculos. Teniendo Tailandia la més grande
distancia con 19161 KM es por eso que importa menos de estos productos, ya que la distancia
influye mientras mas lejos sea el pais de origen menos automdéviles pueden importar. Por otro
lado, Indonesia es el segundo pais que cuenta con la distancia mas larga de todos los paises
importadores teniendo 18533 KM. En los gréficos se muestra la cantidad de vehiculos que se
importaron en los afios 2014 y 2016. Para el afio 2014, corea del sur es el principal pais
importador ocupando el 30% de la cantidad de vehiculos para ese afio, teniendo una distancia
de 16260 KM. Asi mismo, para el afio 2021, Argentina ocupo el primer lugar en importar los

automoviles con un 22% del total de vehiculos, teniendo una distancia de 5108 KM.
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Figura 14

Rango de afios de experiencia de las empresas importadoras
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Fuente: Elaboracion propia, con informacion de Veritrade.

En la figura 14 se observa el rango de antigiiedad que tienen las empresas que vienen
importando automaviles desde el afio 2014- 2022. Se obtiene que el rango de 0-15 afios de
antigliedad lo obtiene el 64% de empresas, conformada por 690 empresas importadoras. Asi
mismo, para el rango de 16-31 afos de experiencia, conformada por 359 empresas
importadoras, siendo el 33%. El rango de 32-47 afios conformada por 4 empresas
importadoras para ese rango. Finalmente, para el rango de 48-63 afios de antigiiedad solo el
2% de empresas importadoras, siendo solo 24 empresas que comercializan vehiculos de

distintos mercados internacionales.
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Figura 15
Experiencia de las ocho primeras empresas importadoras de vehiculos
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Fuente: Elaboracion propia, con informacion de Veritrade.

En la figura 15 muestra las ocho primeras empresas que importan y cuentan con mayor
experiencia en el mercado internacional ya que se dedican a la importacion de autos,
vehiculos y similares. Siendo la empresa Toyota del Perd S.A con mayores afios de
antigiedad en el rubro, teniendo 51 afios de experiencia, ocupando el 25.5% de las
importaciones de vehiculos. Asi mismo la empresa Nissan Maquinarias S.A. con 43 afios de
experiencia, también Kia Import Perl empresa que tiene 26 afos de antigliedad y experiencia.
De igual manera, la empresa Ford con 25 afios de antigliedad y experiencia importando
automoviles. La empresa Euro Motors con 25 afios de experiencia. La empresa Autoland con
25 afios de experiencia en el rubro automotriz. La empresa Honda del Per( con 23 afios de

experiencia. Finalmente, la empresa Mitsui. con 23 afios de experiencia.
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Figura 16

Vehiculos de Gama alta importadas desde el 2014-2022
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Fuente: Elaboracion propia.

En la figura 16 se observa que el 70.50% son las empresas que no importaron vehiculos de
gama alta siendo 760 empresas. También, el 16.61% son las empresas que importaron
vehiculos de gama alta y otras siendo 179 empresas. Asi mismo se observa que el 12.89%
son 139 empresas que importaron exclusivamente de gama alta.

Figura 17

Vehiculos de Gama Media importadas desde el 2014-2022
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Fuente: Elaboracion propia.
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Se observa en la figura 17 que las empresas que no importaron vehiculos de gama media son
del 19.85% que corresponden a 214 empresas, importando otros modelos o gamas de
automoviles. De igual modo, para las empresas que importaron de gama media y otros
corresponde al 18.55% siendo 200 empresas las que importaron de ese modo. Asi mismo, las
empresas que importaron exclusivamente los automadviles de gama media corresponden al

61.60% de las empresas, siendo 664 empresas importadoras de este sector.

Figura 18

Vehiculos de Gama baja importadas desde el 2014-2022
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Fuente: Elaboracion propia.

Se observa en la figura 18 que las empresas que no importaron vehiculos de gama baja son
del 87.76% que corresponden a empresas, importando otros modelos o gamas de
automoviles. De igual modo, para las empresas que importaron de gama baja y otros
corresponde al 5.84% siendo 664 empresas las que importaron de ese modo. Asi mismo, las
empresas que importaron exclusivamente los automéviles de gama baja corresponden al

6.40% de las empresas, siendo 200 empresas importadoras de este sector.
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Tabla 16

Marcas de vehiculos segun la gama

GAMA ALTA
FORD

LAND ROVER
LANDWIND
MERCEDES
BENZ
PORSCHE
AUDI

BMW
SUBARU
JAGUAR
MASERATI
RENAULT
LEXUS
PEUGEOT

GAMA MEDIA GAMA BAJA
LADA SUZUKI
TOYOTA NISSAN
SSANGYONG BORGWARD

JEEP

JMC

KIA
VOLKSWAGEN

CHEVROLET
HONDA
HYUNDAI
MITSUBISHI
VOLVO
GEELY
GREAT WALL
HAVAL
MAHINDRA
MAZDA
SSANG YONG

Fuente: Elaboracion propia.

En la tabla 16 se listaron las marcas de automoviles que son importados segun la gama ya
sea alta, media y alta, siendo las mas populares KIA, TOYOTA, Chevrolet y Hyundai. Las
marcas que se importaban de China son Great Wall y JAC que empezaron a posicionarse en
el afio 2016 debido a que recién se establecian en el pais para luego obtener una buena
acogida en el mercado automotor. Las importaciones de la gran mayoria de las distintas

marcas fueron afectadas en el afio 2020 donde hubo la paralizacion temporal de este sector

automotriz debido a la crisis sanitaria.
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4.2. Resultados Inferenciales

Para este apartado se realiz6 un analisis de regresion lineal multiple usando el software STATA
con el objetivo de poder evaluar la significancia de los factores internos y externos que influyen
en la importacién de autos, camionetas y similares. Teniendo de dimensiones para los factores
internos (Tamarfio de las empresas, antigiiedad). Asi mismo, las dimensiones para los factores

externos (Las gamas de cada vehiculo, la distancia, El COVID y el valor FOB).

Modelo de regresién Lineal multiple para el nimero de vehiculos importados.

Tabla 17

Modelo de regresién lineal multiple

Source 55 df M5 Humber of obs = 1,077
F{7, 1069} = 35.14
Model 464591070 7 66370152.8 Prob > F = 0.0000
Residual 2.0153e+05 1,065 1885001.97 E-squared = 0.1870
Adj R-squared = 0.1817
Total 2.4839e+09 1,076 2308489.01 Root MSE = 1374.4
VEHICULOS Coef. 5&d Ere: E P>t [95% Conf. Imterwval]
REMYPE -304.2884 114.0755 -2.867 0.008 -528.1256 -80.45114
ANTIGUEDAD 60.551889 4,454473 12.59 0.000 51.81135 69,2924
ALTA —-484.7782 199.1343 -2.43 0.015 -B875.5166 -94.03977
MEDIA -463.0613 164.3096 -2.82 0.005 -T785.4673 -140.6553
DISTANCIL -.016938 .0085542 -1.598 0.048 -.0337229 —.000153
COVID -308.41 136.6343 -2.26 0.024 -576.5118 —40.30813
FOB —-.0223976 .0D44545 =-5.03 0.000 -.0311382 -.013657
_cons 820.0021 209.1558 3.92 0.000 409.5995 1230.405

Fuente: Programa STATA.

Para obtener los resultados de la tabla se utiliz6 en software STATA con un modelo de

regresion lineal multiple para identificar los factores internos y externos que influyen en la

importacién de vehiculos. Por ende, para hallar el modelo se utiliz6 el comando de reg con la

variable dependiente que es la cantidad de vehiculos, con las variables independientes que
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son REMYPE, antigliedad, alta, media, distancia, covid y FOB. En el cuadro nos muestra la
aplicacion de la dimension numero de vehiculos. En el cuadro se detalla el valor positivo de
la constante con un coeficiente de 820.0021, en la cual se obtiene 1077 nUmero de
observaciones. Asi mismo, para el valor de la prueba F 0.0000 por lo que se manifiesta que
tiene significancia a nivel global. También en la tabla nos muestra que el R cuadrado es de
18.70% y R cuadrado ajustada es de 18.17%. Del mismo modo la columna p > t, tiene que
salir menor al 10%, esto indica que todas las dimensiones de los factores internos y externos
gue estan en la tabla son significativas, por lo que son importantes en las importaciones. De
igual modo, la columna coef con la variable independiente que es el tamafio de la empresa
(REMYPE) tiene -304.2884 que ha tenido una influencia negativa en la importacion de
vehiculos, nos quiere decir que si las empresas son mas pequefias importan menos vehiculos.
En cuanto, a la dimension antigliedad, al salir positivo con 60.55189 significa que, al ser mas
antigua las empresas, ellos cuentan con mas posicionamiento en el mercado contando con la
experiencia en importar vehiculos. Para la dimensién de gama de los vehiculos es significante
ya que el tipo de vehiculos si importa e influye al momento de la importacién. Por otro lado,
para la dimension crisis sanitaria (COVID 19), al salir negativo con -308.41 significa que hubo
un impacto de forma negativa ya que hubo una reduccién en las importaciones por que la
crisis Sanitaria se multiplicé a nivel mundial, en la cual se infectaron millones de personas,
esta problematica alarmo a todo el mundo ya que afectd de manera negativa a la economia
del sector automotriz, deteniendo de forma general el ensamblado, la fabricacion y la
comercializacion de las autopartes, provocando gigantescos problemas en el flujo de caja de
las empresas. En cuanto, a la distancia al salir negativo con -.016938 nos quiere decir que
mientras mas lejos es el pais de origen, se importan menos. En el valor FOB el precio en la
columna coef tiene un signo negativo -.0223976 ya que significa que al aumentar el precio se

importa menos vehiculos por ser mas caros.
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4.3. Contraste de la hipétesis de investigacion

4.3.1. Contraste de la hip6tesis general

HG. Los factores internos y externos influyen en la importacién de vehiculos de autos,

camionetas y similares a Per( durante el 2014-2021.

Con respecto a la hipotesis general se pudo contrastar que si existen factores internos como
externos que si influyen ya sea de manera positiva 0 negativa en las importaciones de autos,
camionetas y similares a Peru. Siendo los factores internos: El tamafio y la experiencia de las
empresas importadoras. Asi mismo, para los factores externos se pudo identificar que el
Covid-19, la distancia, las caracteristicas o gamas de los vehiculos y el precio en valor

monetario (FOB) si influye en las importaciones de vehiculos.

4.3.2. Contraste de la hip6tesis especifica

Hel. El tamafio y la experiencia de la empresa incide positivamente en la importacion de
vehiculos de autos, camionetas y similares a Per( durante el 2014-2021. Para la hipotesis 1
el tamafio de la empresa si influye en la importacién de autos, ya que las pequefas y medianas
empresas (Remype) son las que importan menos vehiculos. Por otro lado, las grandes
empresas son las que tienen una influencia positiva en cuanto a las importaciones de los
vehiculos. Sobre la experiencia o antigliedad de las empresas tiene una influencia positiva en
las importaciones, ya que las que cuentan con mayor experiencia tienden a importar mas

productos por ser antiguas en ese rubro.

He2. El Covid 19 y la distancia de los paises incide negativamente en la importacién de
vehiculos de autos, camionetas y similares a Per( durante el 2014-2021. Para la hipotesis 2
se lleg6 a la conclusion que el Covid-19 si tuvo una influencia negativa ya que la crisis sanitaria

afecto directamente los ingresos del afio 2020, para el sector automotriz, cerrando fabricas y
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mandando a todos los empleados a sus casas. se concluye que la distancia afecta, pero de
forma positiva a las importaciones ya que en el software Stata salié negativo con -.016938
gue nos quiere decir que mientras mas lejos es el pais de origen, se importan menos

vehiculos.

He3. Las gamas y precio inciden positivamente en las importaciones de autos, camionetas y
similares entre los afios 2014-2021. Para la hip6tesis 3 se concluye que las gamas si influye
en las importaciones de vehiculos, ya que el resultado es significante. Esto significa que los
vehiculos mas importados son los de gama media. el precio si incide positivamente en la
importacion de vehiculos ya que el coef tiene un signo negativo .0223976 que significa que al

aumentar el precio se importa menos vehiculos por ser mas caros.
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CAPITULO 5
5.1. Discusion de los resultados

La investigacion tiene como objetivo poder analizar los factores internos y externos que
influyen en la importacion de vehiculos de autos, camionetas y similares a Peru. Para ello, se
uso el instrumento de ficha de recoleccion de datos usando fuentes secundarias. De acuerdo
a lo planteado en el objetivo 1, que es poder identificar como influye el tamafio y la experiencia
de la empresa en la importacion de vehiculos de autos, camionetas y similares a Per( durante
el 2014- 2021, en la cual cuyo propdsito se identificd que tuvo una influencia negativa de -
304.2884 en la importacién de vehiculos, que nos quiere decir que si las empresas son mas
pequefias importan menos vehiculos, ya que no cuentan con el posicionamiento o el
conocimiento. De otro lado las empresas que no son REMYPE, ellos si importan en grandes
cantidades, ya que son empresas grandes y tienen un buen posicionamiento en el mercado
en la cual esto influye en poder tener un elevado en importaciones de vehiculos. Asi mismo,
las conclusiones obtenidas son respaldas por Huerta y Contreras (2010) que al realizar una
investigacion que tiene como objetivo poder analizar entre el tamafio y los resultados de las
empresas, también llegd a la conclusidon que existe relacion de manera positiva entre el
tamafio de la empresay los resultados, lo que permite confirmar que el tamafio es una variable
fundamental ya que se descubrié que el tamafio influye en los resultados de una empresa. Asi
mismo, Belda (2022) también menciona en su investigacion que el tamafio de las empresas,
siendo de menor tamafio presentan una menor productividad, en cambio a las empresas
grande si suelen tener mas productividad y rentabilidad para las empresas. Para poder
identificar si la experiencia incide en las importaciones de vehiculos de autos, camionetas y
similares a Per(, se concluye que es significativa ya que en el software STATA se tuvo un

resultado positivo con un coef de 60.55189, significa que, al ser mas antiguas, cuentan con
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mas posicionamiento en el mercado contando con la experiencia en importar vehiculos. Del
mismo modo este resultado se relaciona con la investigacién de Tejeda (2019) que menciona
en su investigacion que la competitividad y experiencia que tienen las empresas, es un factor
importante en el sector de las importaciones. Del mismo modo, la experiencia resulta ser

importante en la negociacion y blisqueda con los proveedores.

Por otro lado, para el objetivo 2 que es poder analizar el impacto que tiene el Covid-19 y la
distancia de los paises en la importacion de vehiculos, se concluye que, si tuvo un impacto
negativo, ya que esta crisis impacto para el afio 2020, ya que cerraron fabricas y mandaron a
confinamiento muchos meses, esto provocé a que este sector sea uno de los mas
perjudicados en la economia. Del mismo modo los resultados son respaldados por Colob6n y
Jimenez (2022) en su investigacion sobre las importaciones de vehiculos y el impacto
econdmico de las empresas importadoras. Menciona que la crisis sanitaria, ocasind a que
diversas empresas tengan un impacto negativo registrando pérdidas en los niveles de ventas
de vehiculos importados. También Vesga (2021) menciona en su investigacion que el Covid-
19 trajo consecuencias en el comercio internacional, teniendo un impacto negativo que se
redujo en un 18,4% en el 2° trimestre del afio 2020. Para identificar si la distancia de los paises
incide en la importacién de autos, camionetas y similares a Per( durante el 2014 — 2021. En
la cual se concluye que la distancia si afecta positivamente a las importaciones ya que en el
software Stata salié negativo con -.016938 que nos quiere decir que mientras mas lejos es el
pais de origen, se importan menos vehiculos. Esta conclusion es respaldada por Zamora
(2013) que menciona que el precio de los productos aumenta debido a las distancias entre el
pais de origen y destino final de la mercancia.

Finalmente, para el objetivo 3 que es identificar si la gamay el precio influye en la importacién
de autos, camionetas y similares durante el 2014-2021.Se concluye que el precio si incide

positivamente en la importacion de vehiculos ya que el coef tiene un signo negativo -.0223976
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que significa que al aumentar el precio se importa menos vehiculos por ser mas caros. Esta
informacién es respaldad por el autor Millan (2009) menciona en su investigacion que las
empresas importadoras desde el inicio de sus actividades cayeron en varias oportunidades
en sobrecostos de la importacién por diferentes factores ya sean internos o externos. Asi

mismo, como la volatilidad del délar y el precio monetario de todos los productos importados.

5.2. Conclusiones

Primero: En relacion al objetivo principal del estudio se concluye que los factores internos y
externos si influyen en la importacién de autos, camionetas y similares, afectando los plazos
de entregas a los clientes, muchas veces incumpliendo los contratos, porque en el Peru la
calidad de infraestructura logistica se encuentra en atraso, ocasionando sobretiempos en las

descargas de las unidades.

Segundo: Con respecto al primer objetivo especifico, se concluye que el tamafio de la
empresa, siendo un factor interno si influye en la importacién de vehiculos, lo que permite
confirmar que es fundamental en los resultados de la empresa, la mayor parte de vehiculos
importados son chinos por ser de menor costo ya que estan alineados a una decisién

estratégica de marketing que esta dirigida a un segmento especifico de consumidores. En

concordancia, las empresas grandes son las que tienen una influencia de manera positiva ya
gue son las que importan vehiculos en grandes cantidades y distintos tipos de vehiculos. Asi
mismo, se concluye que la antigtiedad o experiencia si influye en las importaciones de autos,
camionetas y similares, ya que las que cuentan con mayor experiencia tienden a importar mas

productos por ser antiguas en ese rubro.

Tercero: De acuerdo a la investigacion la crisis sanitaria y considerando la distancia en las
importaciones tuvo efectos negativos en el sector generando una crisis econémica ya que

hubo caidas significativas a causa de una menor demanda por la paralizaciéon de las
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actividades econdmicas. Como consecuencia, también se tuvo que lidiar con otras amenazas
como los problemas en la cadena de suministro, los escases de los microchips. La distancia
si impacta a las importaciones porque presenta una relacion indirecta en el flujo de
importaciones, asi mismo, la distancia geografica se presenta como una variable negativa
para el intercambio comercial, esto como consecuencia del aumento de los costos de
transporte en todo el proceso. Los paises que cuentan con menor distancia entre paises
tienden a poseer un flujo comercial mayor, como consecuencia de los bajos costos en el

transporte, porque el precio aumentaria.

Cuarto: El tercer objetivo especifico se concluye que las gamas y el precio influye en la
importacion y la decisién de compra de vehiculos, siendo los vehiculos de gama media los
mas importados, destacado por consumidores selectos, compuesto por trabajadores
independientes y jovenes profesionales que son interesados en adquirir vehiculos a bajo
precio, analizando diversos aspectos. El precio es un factor externo que viene limitando en la
importacién de autos ya que el coef tiene un signo negativo -.0223976 que significa que al
aumentar el precio se importa menos vehiculos por ser mas caros. Siendo la inflacion un factor
econémico muy importante porque provoca la subida de precios de productos de importacion.
Asi mismo, el aumento del ISC tienden a poseer una variacion en el nivel de precios de los
vehiculos nuevos y usados. También, el PBI que influye en la estimacién de la demanda de

vehiculos.

Quinto: Finalmente, se concluye que la industria automotriz en el Per( afronta principales
retos que se debe prestar mucha atencién en corto y mediano plazo, los desafios que
representa este sector son multiples y de diversa indole,
Esta actividad es un motor clave de la economia del Per porque aumenta el empleo,

genera mas de un millon de puestos de trabajo y contribuye significativamente al Producto
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Nacional Bruto. Por eso es importante evaluar su cadena de suministro, porque permite la
entrega y distribucién de bienes y servicios que son parte integral de las operaciones de

cualquier corporacion.
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5.3. Recomendaciones

Se recomienda a las empresas importadoras a que realicen evaluaciones constantes a cada
uno de los operadores logisticos en términos de calidad y en detallar su participacion en la
optimizacion del tiempo y el dinero del servicio prestado. Contar con la logistica necesaria que

vaya con el mismo lineamiento de las metas de la empresa.

Las medianas y pequefias empresas a mejorar sus politicas y herramientas de trabajo para
una mejor insercién internacionalmente, para que sean mas eficaces y eficientes en la gestién
de importaciones. Implementando un sistema de andlisis y almacenamiento de comentarios
de los consumidores por medio del e-commerce acerca de las compras realizadas con el fin
de que las Pymes puedan seguir mejorando dia a dia. Asi mismo, aprovechar en importar e
incentivar a los consumidores las marcas chinas ya que muy pronto se esta operando el puerto
de Chancay, las embarcaciones vendran directamente desde el mercado chino por lo tanto

ingresaran con menores costos logisticos.

A los importadores de vehiculos evaluar los incoterms mas convenientes en relacion con las
importaciones, porgue pueden elegir en funcién de la reduccion de costos en determinadas
partes; Sin embargo, los costes pueden aumentar, entre otras  cosas, porlo  que es
necesario buscar un equilibrio eligiendo el incoterm que mejor se adapta a tus necesidades.
También usando un plan estratégico que favorezca y facilite las condiciones logisticas,
diversificando los puertos, para que se pueda atender de manera muy eficiente las

embarcaciones de mercancia rodante.

Finalmente, a las empresas hacer un analisis de mercado mas exhaustivo y poder conocer
gue tipos de clientes estan atendiendo y asi poder identificar qué tipo de vehiculos estan

necesitando. Usar mas el Marketing digital, con distintas herramientas que sirven y puedan
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dar a conocer mas sobre los vehiculos de gama alta, media y baja, para asi puedan ser mas

comercializados.
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